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（上接第1版） 也有跨越黄浦江的南浦大
桥、卢浦大桥，有“跨海第一桥”之称
的东海大桥，也有浦东国际机场和洋山
深水港码头；上海迪士尼乐园、世博中
心等设施先进的宾馆楼宇和星罗棋布的
住宅群体更是遍及浦江两岸……从获得
白玉兰奖称号的工程中选送评审，获得
国家鲁班奖、国家优质工程奖的项目在
全国省、市、自治区中位居前列。

白玉兰奖工程不仅在质量上达到了
优质，而且融入了技术进步、管理创
新、节能环保、文明诚信等诸多元素，
可以说白玉兰获奖工程体现了工程质量
优、科技含量高、资源消耗低、环境污
染少、诚信行为好、综合效益佳等多方
面的绩效。这也是我们全面理解工程质
量内涵的新理念，即做到最终建成的工
程项目让用户满意，受到社会的赞誉。
因此，我们一直把创白玉兰奖工程活动
作为企业全面提高人员素质的有效抓
手，加大对创白玉兰奖工程的指导和服
务，纠正个别存在的重结果、轻过程，
重评优评奖、轻过程指导的倾向。通过
这些活动，博采众长，为我所用，不仅
达到提升本企业人员职业技能的效果，
而且可以不断磨炼精益求精、勇于创新
的精神，培养脚踏实地、精耕细作的作
风，自觉树立不断追求卓越的理念，以
创建出更多的精品工程。

白玉兰奖30年是工匠精神的
传神体现

创建白玉兰奖工程，是我们行业倡
导的一种精神，那就是精益求精的工匠
精神。30年的创优历程已经证明：精品
意识和行业品牌是我们白玉兰奖创优活
动的核心内涵。通过参与白玉兰奖工程
的创优活动，企业打造了精品工程，行
业树立起优质品牌。30年来，在上海这
片建设热土上，无论是央企、国企，还
是刚刚诞生的民营中小企业，也不分是
土生土长的上海本土企业，还是随着建
筑市场的开放迈进上海的外地企业或中
央企业，都把创建结构优质、功能齐
全、无质量隐患、外观精细的白玉兰奖
精品工程列入追求的目标。30 年的追

求，30年的努力，在成功铸就数以千计
白玉兰奖工程的同时，也锤炼了一支支
素质优良的施工队伍，培养了一批批能
工巧匠和优秀项目管理人才。一大批施
工企业在创立白玉兰奖工程中得到了锻
炼，得到了提高，从而提升了参与市场
竞争的能力，他们从创优活动中提高了
队伍的素养，又形成了开拓外地市场，
甚至国际市场的信誉和能力，可以毫不
夸张地说，在那些项目上，可以看到从
上海建筑市场创“白玉兰奖”氛围中走
出去的精锐之师以及不断进取精益求精
的“白玉兰奖”的精神面貌！

多年来的实践证明，协会在推动行
业开展创精品工程过程中，积累了不少
好的具体做法和经验，我们将这些做法
和经验，按照统一、简化、协调、择优
的原则，经过总结、归纳、分析、提
高，加以条理化、标准化，形成并不断
完善了指导企业争创白玉兰奖的《创优
工作手册》。同时协会通过每年举办的白
玉兰奖工程观摩、工程创优活动集中培
训；精品工程讲解会等机制化的活动，
邀请专家就创建精品工程的先进理念和
方法做比较系统的讲解，组织行业内相
关人员集中品鉴获奖工程的亮点，把企
业创建精品工程特别是获得白玉兰奖工
程的好做法、好经验加以传播和推广，
成为全行业的共同财富；发挥行业协会
的组织优势，结合具体实例介绍获奖企
业在策划和实施创精品过程的途径和措
施，充分运用白玉兰奖工程的示范带动
作用，不断提升建筑业队伍的整体素
质，从而有力地带动建筑业整体水平的
提高。

在这一系列活动的影响和推动下，
协会构筑起一个个做法共享、经验共用
的专项服务平台，建立一种相互交流、
相互学习的机制，使大家从中得到启发
和借鉴，并且结合自身的实际，通过消
化和吸收，再落实到创精品工程的实践
中去，使成果发扬光大。

白玉兰奖30年是质量文化建
设的标志

创建白玉兰奖工程，是行业协会

依靠企业建立的一种机制，这就是为
促进工程质量提高的激励机制。建设
工程白玉兰奖是上海市建设工程质量
的最高荣誉，上海市建筑施工行业协
会的前身，即上海市建筑业联合会在
协会成立初期就提出了开展“白玉兰
奖”评选活动，这就在全行业为提高
工程质量、创建精品工程树立了一个
目标；同时，也就把通过组织质量创
优活动提高施工企业在市场中的生存
能力、竞争能力和发展能力列入了协
会为会员单位服务的基本内容。广大
施工企业为实现白玉兰奖这个目标，
提高了坚决执行工程建设法律法规和
标准规范的自觉性，加强了工程项目
全过程的质量管理。在这个目标激励
下，施工企业强化组织领导，提倡科
技进步，提高操作技能，组织质量攻
关，实现全面质量管理，鼓励技术创
新，从而为整个建筑行业提升工程质
量水平提供了坚实的基础。这种激励
机制的建立，也使行业协会为广大会
员单位的服务不断深化。在白玉兰奖
创优活动的 30 年中，协会根据市场发
展的需要和施工企业质量创优的实际
情况，不断完善创优评选办法，组织
创优指导活动，开展优质工程社会观
摩，交流工程质量创优的经验，不断
推动质量创优活动的深入发展。白玉
兰奖创优活动得到了广大会员单位的
广 泛 响 应 ， 创 优 激 励 机 制 已 基 本 形
成，起到了引导企业通过白玉兰奖创
优活动又好又快地发展壮大的积极效
果。

我们开展白玉兰奖创立 30 周年纪
念活动，就是要向社会展示 30 年来上
海建筑业改革与发展的辉煌成就，弘
扬建设系统广大职工艰苦奋斗、锐意
进取的时代精神，总结 30 年来白玉兰
奖创优活动的经验和体会，进一步激
励全行业牢固树立品牌意识和确保工
程质量的社会责任意识，更加努力地
创 造 更 多 的 高 质 量 高 水 平 的 建 筑 产
品，用实际行动为实现党的十九大提
出的奋斗目标添砖加瓦！

（上接第1版） 并组织了大量论证后，他
提交了经过其亲笔签名的书面意见，意
见中明确提出，只要细高比控制在1∶7
以内，可以建造金茂大厦。

书面确认，意味着李国豪院士承担
了基本的风险责任。可以说，正是有了
他敢于承担第一次的风险，才有了金茂
大厦。

而金茂大厦的突破并不止于此，设
计、打桩和基础施工完成后，金茂大厦
建设进入总承包招标环节，和设计一
样，总承包施工依然采用国际招标。当
时，来自国际及香港的总承包高手云
集，却没有一家来自内地的建企。这是
因为，过去内地的五星级酒店和超高层
建筑的总承包，大都由发达国家的著名
总承包公司或港企承担，内地企业没有
相应经验，自然不会被考虑在内。

凡事总要有第一次，这次站出来的
是上海建工集团。面对标书已经发出的
情况，上海建工主动找到法国西宝、日
本大林组和香港其士所组成的联合体，
要求以平等形式加入并取得了他们的同
意。经过报价、降价、联合体解散等风
波，最终，以上海建工出面牵头，重新
调整权益比的联合体中标金茂大厦项
目，并且由上海建工承担工程总承包的
全部技术和经济责任。

在签约仪式上，业主方坦言：之所
以把标的最后判给联合体，是带着对中
国国有企业很大的热情和信任才做出这
样决定的。

显然，上海建工并没有辜负这份信
任——1994 年 5 月，上海金茂大厦动
工；1997 年 8 月，上海金茂大厦结构封
顶。建成的大厦占地面积2.4万平方米，
总建筑面积 29 万平方米，其中主楼 88
层，高度420.5米。

从设计到总承包，乘着改革开放的
春风，中国建筑人越过了 400 米的高
度。这一时期，面对与国际上的差异，
努力追逐、勇于突破是他们的主旋律。

环球金融中心与上海中心大
厦：于新世纪起舞

环球金融中心项目的建设过程可谓
一波三折，这个由日本企业牵头，40多
家企业投资兴建的项目，原本设计高度
460 米，于 1997 年开工。不巧的是，项
目开工后，亚洲金融危机席卷而来，资
方纷纷撤出，工程一度停工。直至2003
年，项目再度复工时，原本 460 米的设
计高度已经不如一些在建项目。然而，
日本方面坚持“兴建世界第一高楼的初
衷不变”，对设计方案进行了修改，最终
的环球金融中心要比原来增加 7 层，即
达到地上 101 层，地下 3 层，总高 492
米，是当时的中国第一高楼，也预计将

成为当时的世界第一高楼。
新的设计目标意味着新的困难，

1997年停工时，环球金融中心已经打下
了规模庞大的地基，若再要加层数，地
基难以承受。因而只能从结构设计上入
手。对此，设计方给出了一种全新的结
构：钢梁从钢筋水泥构成的核心，向四
周伸展开去，固定在一条对角线交叉的
结构上。大厦每隔 12 层就有一个这种
结构，使得这座 101 层的大楼实际上就
是由一系列 12 层的建筑堆叠。这种模
块结构省去大量钢材，既省工也省时，
可以说是建筑结构史上的一次革新。得
益于新的施工设计和施工方法，施工速
度也得到了加快，最快能达到“三天一
层”。

首次冲击世界第一高楼，对于施工
方来说也是一种挑战，环球金融中心项
目总承包由中国建筑与上海建工组成的
联合体承担。面对又一次前所未有的挑
战，中国建筑人展现出了强大的创新能
力，项目所研究的巨型钢结构安装、模
架体系、深基坑综合施工、工业化建造
等工程建造关键技术，获授权国家发明
专利6项、实用新型专利7项、国家级工
法 7 项，出版专著 3 部、发表论文 17
篇，创新性地解决了超高层钢结构施工

的共性难题，以及深基坑施工 100 米直
径无内支撑的技术难题，达到了国际领
先水平。

曾经亦步亦趋的中国建筑人，开始
逐渐展露其“基建狂魔”的风采。

环球金融中心于2008年竣工，而就
在同一年，一座被称为“陆家嘴最后一
座超级摩天大楼”的建筑也开工了，它
便是上海中心大厦。

早在1993年，便已确定了在陆家嘴
将会有 3 栋超高层建筑，并由此向外逐
渐延伸、变矮的开发规划。而继金茂大
厦、环球金融中心之后的上海中心大
厦，便是这一规划的核心。

金茂大厦的外形借鉴了中国古代的
宝塔，环球金融中心的原设计方案借鉴
了中国庭园建筑的“月门”，那么上海中
心的设计又将怎样体现中国传统文化与
现代的结合呢？经过国内外设计事务所
的激烈角逐，最终美国Gensler建筑设计
事务所的“龙型”方案脱颖而出。方案
之下的上海中心大厦建筑外观呈螺旋式
上升，建筑表面的开口由底部旋转贯穿
至顶部，宛如一条扶摇而上的巨龙。同
时，柔和的身段也完美“包容了”周围
另外两座超级大厦，与之共同构成了和
谐的城市天际线。

这种外形设计不仅仅只是好看，从
顶部看，上海中心大厦的外形好似一个
吉他拨片，随着高度的升高，每层扭曲
近 1 度。这种设计能够延缓风流，将风
带来的侧力减少 24%，前不久奔袭上海
的台风“利奇马”便很好地验证了这栋
超级大楼的抗风性能。

此外，在上海中心大厦中还创造性
地使用了双层玻璃幕墙，内层是圆形，
外层则为圆三角，设玻璃正面之间的空
间在3英尺到33英尺之间，为空中大厅
提供空间，同时充当一个类似热水瓶的
隔热层，降低整座大楼的供暖和冷气需
求，并且庇护着大楼内 24 座空中花园。
这也是世界上首次在超高层建筑安装14
万平方米柔性幕墙，难度系数在幕墙界
堪称世界之最，可谓艺术高度与工程难
度的极限结合。

上海中心大厦项目的总承包方为上
海建工集团，这也是他们在金茂大厦、
环球金融中心之后，首次独立总承包这
个中国第一高楼项目。这是多年努力得
来的认可，但却也是一个新的难题。他
们需要面临的最大困难之一，便是该工
程那当时世界最大的超深、超大、无横
梁支撑的单体建筑基坑。

基坑的大底板是一块直径 121 米，

厚 6 米的圆形钢筋混凝土平台，面积相
当于1.6个标准足球场大小。面对大体积
底板浇筑所面临的热胀冷缩开裂问题，
工程师们设计了复杂的浇筑步骤。这些
步骤的核心在于，要在60个小时内将整
个底板浇筑完成。这意味着，每秒钟就
要有一头牛那么重的混凝土倾泻到底板
上。过程中只要出现一处差错，都会导
致整场“战役”的失败。为了“打赢这
场仗”，上海市调动了全城 80%的搅拌
车，将混凝土从全城各处的搅拌站运往
工地。在持续工作了60个小时后，史无
前例的大底板浇筑成功，由中国工程师
将其完美达成。

底板浇筑只是该项目一系列困难
的代表，在攻克无数难关后，2016 年 3
月 ， 上 海 中 心 大 厦 建 筑 总 体 正 式 完
工。项目面积 433954 平方米，建筑主
体为 119 层，总高为 632 米，结构高度
为 580 米，现为中国第一、世界第三高
建筑。

七十年风雨兼程，一座座高楼大厦
见证着新中国的成长。在不断刷新的城
市天际线下，中国建筑业从落后时代到
亦步亦趋再到世界前沿、成为“基建狂
魔”，无数汗水凝聚于其中。如今，在经
济、环保等理念的驱动下，许多城市、
国家宣布不再新建摩天大楼。或许“中
国第一高楼”这一称号将久久不会易
主。但随着中华民族重返世界之巅的脚
步，相信中国建筑人也必将不断在业界
筑起自己的“世界第一”称号！

铸就行业品牌 打造工匠精神

坚守坚守、、突破突破、、起舞起舞 与新中国共辉煌与新中国共辉煌

2019年上半年，建筑业总体发展规
模扩大，增速降低。全国建筑业企业完
成建筑业总产值 101616.12 亿元，同比
增长 7.20%；完成竣工产值 41263.71 亿
元，同比增长 2.73%；签订合同总额
363978亿元。

数据显示出今年上半年，建筑业发
展规模增速不容乐观，行业集中度加速
提升，PPP迈入高质量发展阶段，对外
承包工程市场复苏等总体特点。近期，
各大建筑企业陆续公布了各自的半年
报，建筑央企和各省级建工集团的年中
成绩如何？

央企经营效益表现不一

中国建筑：7月17日，中国建筑公
布的经营情况简报显示，上半年中国建
筑累计新签合同额达14360亿元，同比
增长6%。具体来看，建筑业务实现新签
合同额12518亿元，同比增长3.1%。其
中，房建业务继续保持高速增长，上半
年实现新签合同额10351亿元，同比增
长 18.9%。分地区看，境内外新签合同

额均保持增长，其中境外新签合同额呈
复苏态势，较去年同期增长 74.6%。地
产业务方面，期内实现合约销售额1843
亿元，同比大幅增长 30.6%，延续高速
增长态势。

中国中铁：9 月 2 日，中国中铁公
布的业绩报告显示，上半年，中国中铁
营业收入、实现利润、新签订单等主要
指标均创历史同期最好水平。其中实现
营业总收入 3618.87 亿元，同比增长
14.48%；实现净利润112.63亿元，同比
增长19.66%；同期新签合同额7013.4亿
元，同比增长10.5%。

中国铁建：上半年，中国铁建经营
规模实现了稳步提升，新签合同额达
7186.973亿元，同比增长18.01%；实现
营 业 收 入 3529.349 亿 元 ， 同 比 增 长
14.23%；实现净利润 103.165 亿元，同
比增长16%。其中，国内业务新签合同
额占新签合同总额的89.89%，同比增长
19.59%；海外业务新签合同额占新签合
同总额的10.11%，同比增长5.55%。

中国交建：8月30日，中国交建发
布的2019年半年度业绩报告显示，上半

年，中国交建坚持市场化、全球化、集
约化、差异化发展路径，主要经营指标
稳步增长，实现营业收入2391亿元，同
比增长 15.2%；新签合同额 4967 亿元，
同比增长 15.9%；在执行未完成合同金
额19193亿元。

中国电建：8月28日，中国电建发
布2019年半年度报告。上半年，中国电
建完成新签合同 3027.03 亿元，同比增
长15.80%，完成年度计划的61.40%；实
现营业收入 1472.84 亿元，同比增长
16.34%；实现利润总额 68.17 亿元，同
比增长 8.19%。其中主营业务收入：工
程承包与勘测设计、电力投资与运营等
业务同比上期都实现了稳步增长。中国
电建在电力投资与运营板块实现了营业
收入 82.25 亿元，同比增长 23.80%，继
续保持了行业领军地位。

中国中冶：8月30日，中国中冶公
布2019年半年度报告。上半年，中国中
冶实现营业收入 1590.17 亿元，同比增
长 26.09%；实现利润总额 48.82 亿元，
同比增长 4.69%；新签合同 3815 亿元，
同比增长 20.49%。合同质量继续提升，

新签5亿元以上工程合同2066.11亿元，
占全部新签工程合同额56.37%。中国中
冶董事长国文清表示，中国中冶呈现稳
中向上、大幅攀升的良好发展态势，上
半年经营业绩再次打破新纪录。

从上半年的“成绩单”中可以看
出，六家大建筑央企的经营业绩表现各
异，战略活动日益频繁。从上半年新签
合同额占建筑业新签合同额的比例可以
看出，六大建筑央企市场份额自2014年
后持续提升，2019 年一季度更是高达
35.4%，较 2018 全年提升 5.8 个百分点，
增长速度明显加快。表明建筑行业的市
场集中度加速提升，垄断竞争市场格局
日益加剧。

各省级建工集团稳步发展

上海建工：近日发布2019年半年度
报告显示，上海建工实现营收 1035.02
亿元，同比增长 32.2%；归属于上市公
司股东的净利润 19.57 亿元，较上年同
期增长51.74%。上海建工累计新签合同
人 民 币 1720.06 亿 元 ， 同 比 增 长

19.86%，完成年度新签合同目标总额的
52.04%。据悉，上海以外的国内市场是
上海建工业务增长的关键市场，近年来
新签合同额逐年提升。集团建筑施工、
设计咨询、建材工业及城市建设投资业
务新签合同保持较高迅速发展。

云南建投：上半年，云南建投集团
完成投资额298.05亿元；实现营业收入
605.57亿元，同比增长14.14%；完成合
同额887.76亿元，同比增长12.84%；新
签 经 营 额 1007.63 亿 元 ， 同 比 增 长
54.61%。据云南建投集团党委书记、董
事长陈文山透露，今年下半年，云南建
投将坚持“投资引领，产融双驱”战
略，确保实现营业收入1320亿元，力争
超过1400亿元，确保完成投资额700亿
元。

陕建集团：陕建集团上半年实现新
签 合 同 额 1216.85 亿 元 ， 同 比 增 长
15.47％；完成营业收入554.34亿元，同
比增长 12.87%；实现利润总额 10.5 亿
元，同比增长18.81%。据悉，今年陕建
集团紧紧围绕挺进世界500强和企业整
体上市两大目标，持续加强与各地政

府、央企、大型国企、知名民企、高校
的战略合作，高端优质项目不断增加。

山西建投：山西建投上半年实现营
业收入 261.5 亿元，比去年同期增长
31.7%；净利润 4.46 亿元，与去年同期
相比大幅度上涨，涨幅达到 55.2%。据
悉，今年以来，山西建投坚持以全面深
化改革改制为引领，以加强转型升级为
主线，以实现高质量发展为目标，主要
经济指标实现稳健增长。

重庆建工：重庆建工上半年新签合
同 金 额 达 385.42 亿 元 ， 同 比 增 长
8.99%；实现营业总收入 257.89 亿元，
同比增长16.57%；实现利润总额5.56亿
元，同比增长 123.71%。房屋建设、基
建工程等方面表现突出，较上年同期增
长50%和13%。

安徽建工：上半年安徽建工实现营
业收入 190.02 亿元，同比增长 16.50%，
实 现 利 润 总 额 7.07 亿 元 ， 同 比 增 长
69.53%。安徽建工克服了整体上市资质
业绩过渡等不利影响，主营业务结构持
续优化。上半年工程施工业务新签合同
额214.49亿元。

2019 年 上 半 年 经 营 业 绩 情 况 数 据 展 示

各大建筑企业“中考”成绩公布

本报讯（记者 徐敏） 水上舞台的
双人舞、汉婚大典舞台剧、集水陆空于
一体的创意灯光秀……自今年年初投入
试运营以来、已成功举办46场路演活动
的长三角路演中心，于9月16日为自己
举办了一场精彩的路演活动。上海建工
集团作为该项目的投资、策划、设计、
施工、运营方，首次在路演活动上“站
台”，在见证长三角路演中心与上海文
广演艺集团、中国金茂控股集团、上海
市农科院等多家企事业单位签约成为战
略合作发展方的同时，也展示了自身从
建设者到运营方的角色转变。

上海建工集团党委书记、董事长徐
征在路演活动中表示，“长三角路演中
心生逢其时！”据介绍，2016年12月28
日，上海建工集团与上海市金山区人民
政府签订战略合作框架协议，并于2017
年 6 月 7 日成立上海建工金山建设发展
有限公司，开始对枫泾古镇进行保护性
开发，并率先启动了长三角路演中心的
修缮项目。当项目从建设阶段进入试运
营阶段时，习近平主席在首届进博会开
幕式上宣布，支持长江三角洲区域一体
化发展并上升为国家战略。今年3月27
日，中共上海市委书记李强专程赴金山
区调研并考察长三角路演中心。他说，
要抓住实施长三角一体化发展国家战略
的重大机遇，进一步做大做强长三角路

演中心，在专业化、精细化、个性化上
下更大功夫，更好地满足不同路演需
求，更好地服务国家战略。至此，长三
角路演中心作为长三角区域一体化发展
的一个新“平台”得以完美呈现。

长三角路演中心项目占地面积约
123亩，建筑面积约15000平方米。该项
目曾是宋代的驿站、明代的砖窑、20世
纪的上海第七印绸厂金山分厂老工业基
地。全新亮相的长三角路演中心由12幢
老厂房改造而成，形成四大功能区，分
别为路演中心区、要素服务区、展览展
示区、商务配套区，同时也保留了原来
老建筑的肌理与形态。上海建工旗下金
山建设公司常务副总经理宣培中介绍，
园区建设从枫泾古镇汲取元素，让起伏
的屋脊、庭院连廊、邻水的建筑等元素
融入厂房建筑改造中。同时，在滨水区
汲取江南水乡元素，使整个建筑立面如
同一幅白墙黛瓦的现代水墨画。值得一
提的是，路演中心还保留了烟囱、水塔
和抗战时期遗留下的碉堡，其中高矗的
烟囱屏幕已成为“G60科创走廊”上海
西南门户第一屏。此外，该项目还荣获
美国可持续绿色社区LEED-ND金奖认
证和上海市既有建筑绿色更新改造铂金
奖。

长三角路演中心项目作为上海建工
首个集投资、策划、设计、施工、运营

于一体的城市更新项目，旗下建工房
产、二建集团、装饰集团、园林集团、
咨询监理公司、投资公司、工程研究总
院、新晃空调公司等多家单位参与建
设。在当天的路演中，长三角路演中心
对接签约了十多家企事业单位，与上海
SMG 演艺集团、国家图书馆、中国金
茂、上海市农科院、上海大世界基尼
斯、全景网等单位达成战略合作协议，
还和数十家知名服务企业之间搭建了合
作平台。徐征说：“上海建工和战略伙
伴的精诚合作促使长三角路演中心诞
生。未来，我们会用一流的产品（即所
提供的的建设设施）和一流的服务来诠
释我们的理想。”此次路演活动正是首
次集中展示了上海建工此前所擅长的优
质建设能力和今后将转型为运营服务商
的能力。在路演活动中，丰富的路演场
所、大型会议及展览展示的功能、舞台
剧演艺功能、T台展示功能、大型商务
宴请的功能、室外草坪演艺及水上舞台
演艺功能、各类小型沙龙及西餐厅的服
务功能，令位于沪浙交界的长三角路演
中心的功能定位得以清晰呈现：即成为
长三角区域一体化发展门类最全，高质
量发展的平台；成为面向长三角区域各
类资源要素对接的功能性平台；成为长
三角区域一体化发展互动交流的服务平
台。 摄影：陆维馨

长三角路演中心首次为自己长三角路演中心首次为自己““路演路演””
上海建工“站台”展示从建设者到运营方的角色转变


