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近期以来，华为、小米、创维、格力等
纷纷发布、展示新战略或新动向信息，虽
然它们分别是通信、互联网、家电领域的
巨头，但在一个万物赋能的社会经济中，
这些品牌企业都有一个共同的市场眼光，
那就是“智能家居”。随着5G时代的来临，
围绕AIOT战略，一方面，华为、小米们在
扩大、加速对家电器类的智能家居布局；
另一方面，格力、创维们则继续向家居领
域挺进，意图占据智能家居制高点。

业内人士看来，在智能家居装饰这一
大生态环境下，通信、互联网、家电、家居
等行业界限将越来越模糊，不同领域的巨
头之争与合作有利于智能家居装饰的提
升和发展。由于市场容量巨大，类似“格力
们”“小米们”都可共享这一发展新机。

格力、创维深入家居装饰领域
11 月 27 日，创维集团在其智能人居

战略发布会上，发布了创维“智控茶几”产
品，率先在家电行业开创了“智能家电家
居化”“家居装饰智能化”的全新品类。据
了解，该款茶几运用了高清视频技术、语
音识别技术、多点触控等智控技术，被定
位为集家电管家、家庭娱乐、冷柜（冰吧）、
智能音响、无线充电等于一体的智能人居
环境控制中心。

当天，创维还与越秀地产、保利国际
生态、靓家居、香港皇朝家私、深圳左右家
私、金紫荆装饰等来自房地产、家装、家居
等领域的合作伙伴举行了战略合作协议
签署仪式，将智能系统技术“前置”到智能
人居的规划、设计、建造之中，携手各方打
造以“家”为中心的未来美好人居环境。

“我们相信未来没有智能的家，只是
科技的毛坯房，家中的一切都需要用科技
去嵌入，未来‘家’的产品其实很难分清是
家电还是家具。”创维集团董事局主席赖
伟德表示，智能人居环境控制中心会以很
快速度取代传统家电控制模式，而智控新
品类也将成为创维集团新的利润增长点。

无独有偶，近期，格力电器董事长董
明珠受邀出席“动能之光”——中国家居
业重塑产业链价值体系大会时再度表示，
格力将强化智能家居装饰战略。现场，格
力集团还与全国工商联家具装饰业商会
签订了战略合作协议。

据悉，目前的格力智能家居已推出了
集能源、空气、健康、安防、光照五大管理
系统，配合格力物联手机、AI语音空调、指
静脉智能门锁等，并通过“格力+”APP实
现全屋智能联动。另据IPRdaily与 incoPat
创新指数研究中心联合发布的“2019上半

年 全 球 智 能 家 居 发 明 专 利 排 行 榜
（TOP100）”，格力今年上半年智能家居领
域专利数量达 219 件，位列全球第二，中
国第一。

华为、小米加码家电品类
备受关注的还有华为推进智能家居

战略的新举措。11月25日，华为在全场景
新品发布会上，重磅推出了Sound家族首

款智能音箱——华为 Sound X 智能音
箱，同时，在华为Vmall商城、京东、天猫、
苏宁易购等各大电商平台正式开启预售。
据称，该音箱新品可实现华为HiLink智能
家居产品控制，涵盖照明、窗帘、空气净化
器、插座/排插、空气传感器、安防等多个
品类，助力全场景智慧生活实现。

此外，据韩媒报道，华为还计划与韩

国 LGD 合作推出 60 英寸 OLED 电视，后
者主要负责提供OLED面板。华为OLED
电视将搭载5G通信功能，并有望在明年
面世。显然，与家电大佬向家居领域挺进
不同，以智慧屏为标志性事件，华为采取
的是加大、加快向家电品类的扩张和投入
力度。

从封闭走向开放的小米智能家居，走
的也是继续强化家电品类的路子。11 月
26日，在小米开发者大会上，围绕雷军提
出的“5G+AI+IoT超级互联网”概念这一
核心，小米首次明确其在IoT品类上的战
略：1+4+X，其中1是手机，4包括电视、智
能音箱、路由器和笔记本，X则由生态链
企业和合作企业来提供。

这是小米智能家居业务在不断调整
中确立下来的组织构架。在家居家电行业
观察人士罗斌看来，去年确定“手机+
IoT”双引擎战略后，小米加速变革，但结
果是小米手机在国内市场几乎停止增长。
此次明确AIoT品类战略显然是想在此领
域持续发力，可能还是会继续其一贯的低
价抢市路线。

“格力们”“小米们”将共享机会
华为、格力、小米们为什么纷纷盯上

智能家居装饰？据IDC统计，2017年全球

智能家居市场规模达 1622 亿美元，且将
以11%的年复合增长率增长至2022年的
2770亿美元。中国市场作为全球智能家居
主要市场，预计未来五年中国智能家居设
备市场将持续快速增长，2023年市场规模
将接近5亿台。

“目前智能家居装饰市场渗透率只有
5%，在已售出的智能音箱中，仅6%连接了
灯光、开关、电视等智能设备，可见智能生
态构建的市场空间非常巨大。”在罗斌看
来，参与智能家居装饰竞争的企业既有传
统家电厂商，也有手机厂商，还有互联网
巨头，以及运营商也寄望在物联网时代构
建大视频、大连接智慧家庭生态体系，呈
现出的群雄逐鹿局面是理所当然的，是因
为这块市场需求巨大，它们均有机会共享
这块“大蛋糕”。

刘步尘认为，智能家居装饰落地最终
指向依然是用户。互联互通的生态体系是
智能家居落地的核心所在，上述巨头针对
智能家居的布局将不仅仅是竞争的关系，
更是合作的关系，家电、家居、通讯、互联
网等行业的跨界联盟比比皆是，可以肯
定，未来将会出现越来越多的结盟，各领
域巨头更大程度地开放自己的生态圈同
样是势在必行。 （刘莉）

5G 时 代 来 临 围 绕 AIOT 战 略

多品牌发布新战略进军智能家居
智能系统技术“前置”带入到智能人居环境的规划、设计、建造又成新理念新趋势

近日，记者再次参观了位于上海市
杨浦区绿源天地A座大楼绿智汇·绿源
体验中心，对绿智汇首席执行官贾思良
就绿智汇平台建设和覆盖的产业服务进
行了访谈。

记者：请您介绍一下 绿智汇平台
的服务内涵和功能是什么？

贾思良：绿智汇于2015年上线，它
是一个集展示、推广、资讯、认证、交
易以及相关产业配套服务于一体的绿色
建筑产业供应链服务平台。

在当今建筑产业中，哪些建材属于
绿色的？哪些属于智能的？哪些新型建
材科技含量有待进一步提升的？如何进
一步发掘、培育大多数人用得起绿色健
康材料？这些问题都是我们绿智汇高度
关注、解决的重点。

绿智汇平台以推广健康建筑建材为
己任，发掘、培养一批民族品牌企业,为
其提供一站式配套专业服务。绿智汇一
方面通过科创引领之力，建立起绿色建
筑产业的认定标准，另一方面，把走在
产业前列的材料汇聚起来，构建成全面
的绿色建材、产品供应链新材料数据库。

绿智汇在线上为企业提供品牌展
示，线下以体验中心为载体，通过互动
模式促进最新绿色建材的交易和应用。
入驻绿智汇的材料企业中，有注册会员
19000余家，付费用户4000多家，200多
家核心新材料企业。

记者：绿智汇作为上海绿色建筑产
业示范服务基地，近年来做了哪些有影
响的服务？取得了哪些社会效应？

贾思良：五年来，绿智汇在绿色建
材的关键技术领域上取得了突破。比
如，绿智汇通过场景化专题选材和智能
匹配各类材料，满足了当前建设工程对
于新型建筑材料、产品的多样化需求，
提高了建设工程的施工效率，为建设工
程解决了应用难题。

在积累庞大数据资源池的基础上，
绿智汇着力打造“All in精品材料库”，
在构建新型高端材料大数据中，架起了
材料与设计之间的沟通渠道和桥梁。上
海市绿色建筑协会新材料推广中心就落
地在绿智汇·绿源体验中心。同时绿智
汇还充分发挥多样载体平台的杠杆效
应，把金融服务和实际场景有效地结合
起来，通过资金、标准、效率等维度的
全面提升，重构绿色供应链，为推进企
业可持续发展起到了重要作用。

记者：绿智汇同时还作为一个建筑
产业全产业链的服务机构，其横向、纵
向构架设置上的分支机构现在有哪几
个？这些平台的主要服务功能是什么？

贾思良：绿智汇主要服务项目有阳
光采购云平台、zhaopc、WHS智能健康
快装、智推宝、金汇通、绿源体验中心
等。这些产品面向绿色建材供应链中的

不同领域，为绿色建材供应链的实体企
业需求提供了细分服务。比如搭建的

“阳光采购云平台”，主要服务于每年百
亿级的线上招采工作，利用区块链技术
为底层架构而搭建安全防护壁垒，保障
数据安全。目前，“阳光采购云平台”已
覆盖全国19个省、市，合格供应商超过
5800家，交易总金额突破232亿元。

“zhaopc”则是一个专注装配式建筑
发展的产业服务平台。主要定位是致力
于服务建筑工业化细分领域，提供PC建
厂咨询、PC 智慧工厂、PC 专项培训、
PC 深化设计图库、材料检测、PC 商
城、全国路演及海外考察等服务。

“WHS智能健康快装”通过“健康+
金融”模式推进装配式智能健康快装业
务，已打造出“健康办公”与“红盒子
移动母婴室”等应用场景。

“智推宝”是绿智汇为用户进行全方
位精准营销推广的服务产品；“金汇通”
则提供绿色供应链方面的金融服务。

“绿源体验中心”旨在为绿色建筑、
健康建筑供应链提供多感官体验的新业
态。其中，主要体验的材料、产品有彩
色晶硅光伏板、特诺发隔音门窗、除醛
涂料、石墨烯地板、室内微生态柜、3D

打印家具等。
记者：健康建筑室内环境已成为衡

量高质量建筑的重要标准之一。请问绿
智汇中的 WELL 健康建筑标准认证的服
务内涵有哪些？对当今我国建筑可持续
发展将带来哪些影响？起着哪些作用？

贾思良：绿智汇在双创孵化园绿源
天地内率先引入了美国 WELL 健康建筑
标准。

绿智汇和上海建筑科学研究院合作，
于今年 6 月份正式通过了美国绿色建筑
认证协会评分报告，成为华东地区首批获
得WELL健康办公标准金级认证项目。

针对 WELL 办公空间建设，绿智汇
搜集、研究绿色建材与人体健康的标
准，建立入库工具，完成入库检测通道
建设。尽管 WELL 是一项美国标准，但
我们通过创新，结合中国本土实际，实

现了国际认证标准，它在中国市场具有
很高程度的认可度和认准价值。比如，
上海雅风企业发展有限公司等本土企
业，他们的产品可以满足 WELL 健康建
筑标准的要求。

此次绿智汇获得 WELL 健康建筑标
准认证的“7大核心体系”，分别涵盖空
气、水、营养、光、健康、舒适、精
神；该体系对应“102个标准”和改善人
体的“11大生命系统”（心血管系统、消
化系统、内分泌系统、免疫系统、皮肤
系统、肌肉系统、神经系统、生殖系
统、呼吸系统、骨胳系统和泌尿系统）。
WELL 标准与人体生命如此紧密维系，
必然要求我们今后建筑空间设施与上述
标准配套，直接为办公楼宇、住宅人居
环境的健康、舒适提供新的评价依据。
客观上也促进了建筑产业特别是全装饰
住宅产业的迭代创新。

记者：绿智汇下一步的推进工作将
有哪些举措？其总体达到的目标是什么？

贾思良：从今年的“进博会”和
“城博会”来看，以科创引领建筑产业走
向绿色、智能化的步伐加快，并成为我
国今后长期致力于高质量发展绿色、智
能建材的必然趋势。同时，随着上海国
际大都市建设和打造上海卓越的全球城
市的需要，坚持科创理念，坚持创新驱
动发展，经济转型升级，都要求我们必
须拓展新材料大数据平台级目录区块链
应用深度和广度，打造实现连接国内外
建筑材料研发中心的“路由器”，推动绿
建行业新一轮产业升级。

科创引领，着力为绿色智能建筑产业发展赋能
—— 绿 智 汇 首 席 执 行 官 贾 思 良 先 生 访 谈

□记者 胡婧琛 李兴龙

因卫生间地面湿滑而摔倒、家具边缘
尖锐被碰伤、门石凸起行走不便……这些
都是当今老年人在家中容易碰到的烦心
事。俗话说“家有一老，如有一宝”，老年人
的身心健康是家人最关心的问题。随着居
家养老、独居老人的增多，家居生活的安
全变得尤为重要。目前，普通家庭在装饰
装修方面普遍缺乏“适老化”设计理念，客
观上给老年人的日常生活带来诸多不便，
甚至存在安全隐患。业内人士建议，不妨
对家居卫浴设施、家具细节方面进行“适
老化”装修改造，给他们提供既舒服又安
心的住宅体验。

普通住宅装饰装修设施亟需为老年
人改造

据全国老龄工作委员会办公室今年
10月公布的数据，从1999年进入人口老
龄化社会到 2018 年，中国老年人口数净
增1.18亿，成为目前世界上唯一老年人口
超过2亿的国家。预计2035年前后，中国
老年人口占总人口的比例将超过四分之
一，2050年前后将超过三分之一。

目前，我国的养老方式主要有三种：
居家养老、机构养老、社区养老。受中国传
统观念的影响，在老年人眼里，或许再高
档的养老院都比不上自己的家，有绝大部
分老年人选择了居家养老。然而，老年人

的身体机能下降，如果家居布局和装饰装
修方面不科学、不合理，他们就很容易在
湿滑的地面上摔倒、被家具棱角撞伤、因
腰痛而够不到头顶的柜子。充满人文关怀
的老年居家装饰装修已成为整个家居装
饰行业普遍认同、关心、实施的新问题。

独自住在广州市越秀东兴小区的刘
奶奶，因患风湿腿脚不便，她说：“除了买
吃的、倒垃圾，平常下楼都下得少，米面油
等重一点的生活必需品，女儿节假日回家
时会一次性买过来。”虽然减少了外出次
数，即使呆在家中，也会有发生意外的风
险。刘奶奶家的卫生间是老式布局，淋浴
头旁边就是马桶，“洗完澡整个卫生间都
是湿的，每次进出卫生间都是小心翼翼，
生怕滑倒。人老了，摔一跤可不得了。”除
了卫生间，厨房也有让刘奶奶不省心的地
方。笔者看到厨房有很多储藏柜都是落地
式的，放着大米、油等较重的东西，她说煮
饭时都得蹲下去舀米，站起来就容易头晕
眼花。

由于老年人大部分时间都在家中，想
让老年人居家养老养得既舒服又安心，在
家居设计方面就得下点“功夫”。中国建筑
标准设计研究院总建筑师刘东卫认为，满
足老龄化需求应成为所有住宅的基本品
质。普通住宅的适老化设计，也应成为解

决我国居家养老问题的“主战场”。
卫浴空间成为装修改造的关键点
其实老年人和儿童在家居需求方面

有一定类似的地方，相比儿童家居，适老
家居的发展稍显缓慢。据了解，目前市面
上的适老家居主要分两类，一种是针对残
障人士的专用款；一种则是走高端路线带
有按摩功能的保健款。虽然每个老年人的
身体状况不尽相同，但老年人普遍在洗漱
沐浴上存在困难，卫浴空间的适老家居目
前受到关注较多。

广州汇创装饰工程有限公司创始人、
启迪汇创建筑设计顾问有限公司董事邹
璇告诉笔者：“在适老的卫浴空间中，需要
注意的是材质，因为老人最怕在洗手间滑
倒。我们一般建议第一是障碍物不要太
多，可以安装地暖、即时烘干地板来防止
滑倒；第二是在洗手池、马桶、淋浴房等区
域，配备完全的辅助护栏，让老人有足够
的设施来借力；第三是最好在洗手间里面
安装一个呼救系统，老人在洗手间出现意
外的案例是最多的，所以我们建议从这三
点出发进行适老化改造”。

总体而言，卫浴空间的适老化装修改
造大致可分为：室内小台阶无障碍改造、
卫浴地面防滑处理、卫浴扶手或抓扶安
装、卫浴适配蹲便器盖板、卫浴适配挂壁
式浴凳等。欧派卫浴设计师向笔者介绍，
对于智能坐便器，大多数人处于观望状
态，不敢轻易尝试。其实智能马桶一开始
就是为医疗和老年人保健设计，从老人家
的身体条件出发，智能马桶比普通马桶、
蹲便器更健康安全，如坐圈加热、自动臀
洗等功能，都能方便老人的日常生活。“有
些老人家行动不便，上厕所时需要陪护人
员在场，陪护人员还需照顾老人清洗，比
较麻烦。使用智能马桶，陪护人员只需按
下智能遥控按钮，即可控制马桶帮助老人
完成清洁，也能减轻陪护人员的工作负
担。”另一方面，浴室柜的功能配件也可以
帮到老人，比如用拉篮可以避免弯腰折
损；升级灯光系统让视力下降的老人看得
更清楚；配备可折叠上墙的U形护手，老
人既可借力也不占地方。

欧派卫浴设计师强调，浴室柜高度也
不容忽视，“以身高170厘米的老人为例，
镜子、镜柜离地面1200毫米左右为宜，这
样基本能照到人的上半身，使用舒适度
高。一般的柜子使用高度为750毫米，使
用时需要弯腰约90度，相当于腰部负重
19公斤；如果使用850毫米高的柜子，腰
部负担可减少约25%”。

家具升级细节增强居住空间幸福感
然而，“适老化”家居装饰设计不止这

些，对于养老住宅而言，色彩搭配、室内照
明等都不同于普通住宅的要求，就连开关
插座等设计细节也颇有考究。在家具选择
方面，邹璇也提出了她的建议，“尽量选择
圆角包边的家具，可以降低磕碰机率，另
外也要选择吸水力比较强的材质”。

在满足老年人家居基本功能的前提
下，也可以做些其他的小设计。比如在卧
室、客厅等主要空间走道设置起夜灯，既
便捷又节能；将橱柜设计成升降式，只需
轻轻一点就可升降；在床尾安装护栏，一
方面增加牢固度，另一方面便于行动不便
的老人在房间走动；同时，加强沙发坐垫
硬度并增加扶手高度，方便老年人起身。

上文提及的在装饰装修材质、家具款
式上的改造，都属于日常生活的基础改
造。如果有改善生活的更高需求，则可配
备智能家居进行升级版改造。靓家居相关
人员介绍，他们就有推出针对老年人的全
屋智能套餐，如一款 9999 元的套餐包含
了21项智能配置，有智能锁、可视门铃、
云台摄像头、SOS求助按钮、语音机器人、
电动晾衣架、智能照明包等。

不过在日常生活中，有些智能家居对
于老年人而言，操作上确有难度。不可否
认，国内很多品牌在研发产品时，重视了

“智能化”和“高科技”，面向的也多是“80
后”“90后”青年人，却在智能化的具体应
用中忽视了“适老化”。

卫浴空间的适老化装修改造大致可
分为：室内小台阶无障碍改造、卫浴地面
防滑处理、卫浴扶手或抓扶安装、卫浴适
配蹲便器盖板、卫浴适配挂壁式浴凳
等。 （王颖婷）

当今家居装饰装修不妨试试“适老化改造”
提供既舒适又安心的住宅空间环境离不开以人为本的责任情怀

这座面积约 800 平方米的民宿建
筑位于重庆市虎峰山，整个民宿建筑
被群山环绕，后方有一处清澈的湖
泊，风景这边独好。

民宿的基址原是一座废弃的破旧
三合院，改造装修中保留了一些旧
址，特别是具有本土村落文化符号的

“青石板”“青砖”“夯土墙”等旧材的
保留，对古老而醇朴的民舍历史文化
村落的写实，对今天先进的装饰装修
演绎而成的现代民宿形成了时空上的
跨越、景象中的对话和文化层的融合。

“一楼无边水池”。水池围墙采用
黑色砖，外面走道的“夯土墙”斑斑
驳驳，从室内向水池中延伸出一个平
台，整个水池深邃自然，闲来品茗、

看书，极为惬意。
“卧室简约自然”。水泥地，墙体

和天花板铺设了木纹砖，黑色棕色到
浅木色相间铺开，不会单调又很有层
次感；靠近阳台的一侧用玻璃门隔
开，并用帘子遮挡。床铺一色的白，
有一种佛系恬淡的味道。

“三层露台景观”。米地板，玻璃
墙，是下午茶的极好位置。而且因为
位置高，能有更好的视野欣赏风景，
近处的树，彷佛伸手就能够到。

重庆虎峰山，一个烙印着夯土文
化符号的民宿，时时考量着人们对今
天中国乡村民宿可持续发展、中国传
统文化自信的理念。

（时健之）

虎峰山，一个烙印着夯土文化符号的民宿


