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2022 年 5 月份建筑材料工业景气指
数为 107.1 点，比上月下降 3.0 点，高于
临界点，处于景气区间。

今年 4 月份以来，多地疫情散发，
对市场恢复、企业生产经营、货物流通
等产生较大冲击，建筑材料工业经济运
行下行压力有所加大，市场预期不确定
性较为明显，景气度高位回落，但仍处
于景气区间，运行形势总体保持稳定。

建筑材料工业分项指数

从供给侧分类指数看，建筑材料工
业价格指数小幅回升，生产指数回落，
均处于景气区间。5月份建筑材料工业价
格指数为 100.6 点，比上月回升 0.4 个
点，建筑材料产品价格环比小幅回升；
建筑材料工业生产指数为106.5点，比上
月回落3.4个点，建筑材料产品生产增速
放缓。

从需求侧分类指数看，投资需求指
数、工业消费指数和建材国际贸易指数
均处于景气区间。5 月份投资需求指数
107.9 点，比上月回落 5.1 点，建筑建设
市场对建筑材料工业拉动作用减弱；工
业消费指数 104.6 点，比上月回升 6.7 个

点，重新回到景气区间，工业生产对建
筑材料工业拉动作用有所增强；建材国
际贸易指数 105.4 点，比上月回落 9.4
点，对外贸易对建筑材料工业拉动作用
明显减弱。

5月份建筑材料工业运行特征

1. 建筑材料工业经济运行动力不
足，运行偏弱。

市场需求不及预期、原燃料价格高
位波动、疫情多点散发等因素持续影
响，全行业经济运行虽然总体保持平稳
运行态势，但下行压力仍然较为明显。
特别是受近期国内多地发生疫情影响，
物流、人流、成本、需求、项目停滞等
问题积聚，建材生产企业经营压力明显
增加，部分经济指标走弱，某些区域生
产企业出现停工停产甚至经营困难的情
况。此外，我国建材商品出口主要集中
在长三角和珠三角等区域，因疫情等原
因导致货物运输物流不畅等问题，对建
材商品贸易产生较大影响，出口数量和
出口金额同比均实现增长的商品种类有
所减少。

2.建筑材料市场需求总体偏弱。

根据国家统计局数据，今年1至4月
份，全国固定资产投资 （不含农户） 同
比增长6.8％，其中基础设施投资（不含
电力、热力、燃气及水生产和供应业）
同比增长 6.5％，比上月回落 2.0 个百分
点，对建筑工程类材料需求拉动作用减
弱；限额以上建筑及装潢材料类商品销
售额同比下降 0.7％，由增长转为下降，
建筑装饰装修市场恢复受阻；规模以上
企业汽车、手机、计算机、集成电路产
量下降，太阳能电池、彩色电视机产量
同比增长，增幅扩大，4月份工业需求市
场总体回落。1至4月份全国房地产开发
投资同比下降2.7％，房地产开发企业房
屋施工面积同比持平，新开工面积、竣
工面积均同比下降，且降幅扩大，房地
产市场对建筑材料产品需求进一步减
弱。受市场需求总体回落影响，建筑材
料产品库存增加较为明显，产大于需特
征较为明显。

3.建筑材料价格平稳波动。
5月份建筑材料产品价格稳定波动，

受成本影响，微幅上涨，对行业支撑作
用更加明显。5 月份，在建材 13 个行业
中，混凝土与水泥制品、墙体材料、隔

热保温材料、石灰石膏、建筑用石、建
筑技术玻璃、矿物纤维和复合材料、非
金属矿等 8 个行业产品出厂价格环比回
升；水泥、防水建筑材料、轻质建筑材
料、粘土和砂石开采、建筑卫生陶瓷等5
个行业产品出厂价格环比回落。

4. 建筑材料工业经济运行在波动中
逐渐趋稳。

宏观经济的稳定、市场需求的回升
有利于建筑材料工业平稳运行。当前疫
情暴发、市场需求减弱、大宗商品价格
高位等因素叠加增加了建筑材料工业运
行的波动性。但国家出台的稳增长、畅
流通、惠企业等系列政策逐步落地，重
点投资项目及市场需求加快释放，疫情
防控形势趋于可控企稳，将支撑宏观环
境好转，促进建材行业稳增长、稳预
期、提信心，建筑材料工业运行稳定性
不断增强。

附注：（1） 建筑材料工业景气指数
（MPI） 主要监测建筑材料工业运行趋
势，具有较强的预测、预警作用。MPI
高于 100 时，表明建筑材料工业运行处
于景气区间，MPI低于100时，表明建筑
材料工业运行处于非景气区间。（2） 建

筑材料工业景气指数 （MPI） 从供给侧
和需求侧对建筑材料工业运行趋势进行
判断。供给侧分为价格指数和生产指
数，需求侧根据需求领域对建筑材料工
业实际影响，分为投资需求指数、工业
消费指数和建材国际贸易指数。（3） 建
筑材料工业价格指数，反映建筑材料工
业出厂价格变化趋势。出厂价格不包括
建筑材料产品流通过程中产生的费用、
产品利润和税费等。出厂价格不同于市
场价格，两者变动会相互影响，存在时
滞，在某一时间段内有可能会出现变化
趋势不一致的情况。（4） 建筑材料工业

生产指数，反映建筑材料工业生产的变
化趋势，不包含价格变动因素。（5） 投
资需求指数，反映与建筑材料相关的投
资市场需求变化趋势。（6） 工业消费指
数反映与建筑材料相关的工业消费需求
变化趋势。工业消费，既包括建筑材料
工业内部产业间的消费，也包括下游产
业对建筑材料产品的消费。（7） 建材国
际贸易指数反映建筑材料国际贸易变化
趋势，主要由建筑卫生陶瓷、建筑技术
玻璃、建筑用石、玻璃纤维及复合材
料、非金属矿等行业出口指数构成。

（钟建）

5月份建筑材料工业景气指数107.1 点
受疫情影响，景气度高位回落但仍处于景气区间，运行形势总体保持稳定

绿色建材下乡活动开始全面启动，6
月 6 日，由工业和信息化部、住房和城
乡建设部、农业农村部、商务部、国家
市场监督管理总局、国家乡村振兴局等
六部门指导，中国建筑材料联合会、绿
色建材产品认证技术委员会、中国建筑
材料流通协会、中国木材保护工业协
会、中国建材工业经济研究会、中国扶
贫开发协会联合主办，京东集团承办的

“2022年绿色建材下乡活动信息发布及线
上平台启动会”举行。会议对绿色建材
下乡活动下一步工作进行了总体安排，
发布首批2022年绿色建材下乡活动产品
清单及企业名录，正式启动了绿色建材
下乡活动公共信息发布平台及京东线上
平台，确定了绿色建材下乡全国技术支
持机构及合作伙伴。

工业和信息化部原材料工业司副司
长邢涛，农业农村部农村社会事业促进
司副司长、一级巡视员何斌，国家乡村
振兴局开发指导司副司长、二级巡视员
刘晓山，商务部消费促进司处长王勇，
国家市场监督管理总局认证监管司处长
丁兆国；中国建筑材料联合会会长阎晓
峰、常务副会长陈国庆，绿色建材产品
认证技术委员会主任委员刘敬疆，中国
建筑材料流通协会会长秦占学，中国木
材保护工业协会会长刘能文，中国建材
工业经济研究会会长曾令荣，中国扶贫
开发协会主任王卫东等领导，京东集团
副总裁、京东零售公共事务负责人冯全
普，京东零售集团居家事业部总经理何
超，以及认证单位和企业代表、媒体记
者线上线下共同参加。

六部门提出绿色建材下乡活动工作
要求

工业和信息化部等指导部门有关司
局负责人对绿色建材下乡活动进行了工
作部署。邢涛指出，推广绿色建材重点
要在“五个着力”上下功夫，即聚焦建
材行业着力促转型、实施“三品”方案
着力创品牌、推动耦合发展着力育集

群、紧扣稳增长着力拉消费、做好标准
与认证工作着力优环境。要求绿色建材
下乡活动充分调动和汇聚各方及试点地
区力量，充分发挥京东集团等合作伙伴
作用，切实确保六部门今年首次配合开
展的绿色建材下乡活动取得更好效果。

何斌指出，农业农村部要立足职
责，进一步指导各地农业农村部门积极
参与，有力有序推进活动开展实施，并
在推动农村人居环境领域绿色产品研发
推广、强化政策协调支持、统筹推进乡
村环境综合治理等方面加强对绿色建材
下乡活动的支撑作出了安排。

刘晓山指出促进建材产品绿色发展
和高品质绿色建材生产应用已经成为推
进乡村振兴的重要任务之一，各地各部
门要加强对绿色建材的政策扶持、标准
完善、健全监管，建材企业也要生产符
合乡村建设及农民消费预期的商品，通
过绿色建材下乡活动共同构建绿色建材
推广体系，为全面推进乡村振兴添砖加
瓦。

王勇代表商务部消费促进司表示，
绿色低碳建材消费有望成为促进消费高
质量发展的又一增长点，下一步将全力
支持各试点地区加强政策配套和协调联
动，搭建促进建材消费升级的平台，实
现上下游产供销有效衔接。丁兆国处长
代表市场监管总局认证监管司明确将按
照绿色建材下乡活动总体要求，进一步
做好增加认证供给、推动认证采信、持
续强化事中事后监管等工作，确保活动
有序开展。

绿色建材下乡活动全面启动

作为2022年绿色建材下乡活动组织
实施牵头组长单位，中国建筑材料联合
会会长阎晓峰指出，六部委指定由中国
建筑材料联合会等单位承担活动的组织
实施体现了对协会的信任、支持，活动
推进组各单位将全力做好活动组织实施
工作。此次会议的召开，标志着2022年
绿色建材下乡活动全面推进，渐入高

潮。他代表活动推进组对目前的活动进
展及准备工作进行了介绍，并对下一步
工作进行部署和安排。他认为，目前活
动推进组已完成组织架构、方案制定、
产品范围及目录确定、信息及商务等线
上平台建设、地方衔接、宣传矩阵搭
建、商务技术等工作体系建设等一系列
准备工作。要求活动推进组要在国家六
部门指导下，与各试点地区积极对接，
按照实施方案及活动筹备方案，组织开
展形式多样的推广活动，力争年底与试
点地区一起交出一份满意的答卷。

绿色建材下乡活动线上平台启动

活动推进组成员单位领导陈国庆、
刘敬疆、秦占学、刘能文、曾令荣、王
卫东代表绿色建材下乡活动推进组，共
同发布“2022年绿色建材下乡活动公共
信息发布平台”。该平台作为绿色建材下
乡活动唯一的公共信息发布窗口，将发
布并持续更新绿色建材下乡活动产品清
单及企业名录、全国及各试点地区相关
活动安排、绿色建材下乡工作进展、企
业参加下乡活动申请、相关支持政策及
解读、绿色建材产品展示及典型应用案
例等相关信息的公共信息服务及发布功
能，以确保活动有序开展。

京东集团始终坚持为社会和谐发展
创造价值，积极参与绿色建材下乡活
动，加快绿色建材产品推广，为绿色消
费带来新的增长势能。此次会议，陈国
庆代表活动推进组与京东集团正式签订

“绿色建材下乡活动战略合作框架协
议”，京东作为绿色建材下乡活动战略合
作伙伴，成为绿色建材下乡活动线上平
台的主要建设者和参与者。会议期间，
京东绿色建材下乡活动专区正式开启运
营，将依托以家居家装为核心的绿色供
应链，为广大城乡家庭打造覆盖居家场
景的一站式低碳生活解决方案。

冯全普表示，作为提升建材产品发
展及消费的绿色建材行动的参与者、推
动者，京东集团将依托绿色供应链优

势，全力支持绿色建材下乡活动，致力
于促进绿色经济、绿色消费增长、提振
内需，全面展现京东责任，服务大众，
引领潮流。

依据双方战略合作协议，京东居家
将整合京东集团全业务线资源，紧密携
手中国建筑材料联合会及权威认证机
构，对绿色建材产品进行打标，通过绿
色标识认证做好绿色建材产品的整合及
推广；同时根据试点区域情况，设立绿
色建材下乡地方馆，展示产业带企业及
绿色建材产品，并通过分门别类以及多
元化榜单、趋势种草指南，为消费者提
供更便捷的选购参考。何超表示，过去3
年通过京东居家售出的绿色节能类商
品，已经帮助消费者在使用中实现减碳
超 2 亿千克。目前涉及绿色环保类的商
品已涵盖了从软装到硬装的家居全品
类。通过对绿色商品的进一步推广，计
划在2030年帮助消费者在使用中实现10
亿千克的减碳量。此次活动，京东居家
将携手合作伙伴，持续优化绿色供应
链，助力优质绿色建材企业发展，推动
绿色消费理念的普及，加快节能低碳、
安全性好、品质高的绿色建材普及应
用，为京东价值实现提供动力。

首批参加绿色建材下乡活动产品清
单及企业名录公布

根据六部门《关于开展2022年绿色
建材下乡活动的通知》要求，参与活动
的产品原则上应为获得绿色建材认证的
产品，具体获证产品清单和企业名录由
绿色建材产品认证技术委员会组织发
布。为此，在逐一核实已获证企业参与
活动意向的基础上，根据企业通过活动
信息发布平台申报情况，由绿色建材产
品认证技术委员会、中国建筑材料联合
会完成了首批《2022年绿色建材下乡活
动产品清单及企业名录》确认工作，后
续产品清单及企业名录将根据产品认证
及企业申报完成情况及时更新并定期公
布。

刘敬疆表示，做好绿色建材产品的
认证和应用推广，不断提升建材产品品
质，丰富绿色建材产品品种，能够推动
和促进建材产品结构的转型优化，也是
绿色建材下乡活动的重要保障。据了
解，自绿色建材产品认证制度全面实施
以来，已有60余家机构获批绿色建材产
品认证资质，发出绿色建材产品认证证
书超过1500张。在采信应用方面，绿色
建材产品认证已纳入财政部主导的政府
采购支持绿色建材促进建筑品质提升试
点工作。目前在全国 6 个试点城市已经
推动了 200 余个政府采购工程优先采购
获证绿色建材，带动绿色建材应用超过
400亿元。

多方携手共建绿色低碳家园

绿色建材下乡活动充分发挥“政府
引导、平台支撑、企业受益、百姓普
惠”的模式，紧紧围绕“绿色建材进万
家、美好生活共创建”主题，深入打造

“绿色低碳建材”的整体概念，推动生产
企业积极参与绿色建材产品认证，通过
地方政府、生产企业和平台等多方的联
合推广，在全国范围内营造绿色消费环
境，倡导绿色消费理念，加快绿色建材
推广，同时增强绿色消费对经济可持续
发展的基础性支撑作用。

绿色建材下乡工作推进领导小组组
长陈国庆代表活动推进组与北京国建联
信认证中心、中国国检测试控股集团、
中国建筑科学研究院认证中心、中国质
量认证中心、北京建筑材料检验研究院
等 5 家国内主流认证机构签署“2022 年
绿色建材下乡活动全国技术支持机构合
作协议”，将委托上述机构配合活动推进
组承担为企业提供产品技术及认证工作
等方面咨询及服务工作，为绿色建材下
乡活动提供全国技术支持工作。

绿色建材下乡活动得到了各行业领
军企业的积极响应。启动会上，作为绿
色建材下乡活动重点合作伙伴，北新集
团建材股份有限公司、立邦投资有限公

司、顺达墨瑟门窗有限公司的代表共同
签署了活动参与承诺书，承诺确保参加
活动产品及服务质量，积极配合开展绿
色建材下乡活动，充分发挥引领示范作
用。同时，会上京东居家也组织恒洁卫
浴、天坛家具、正泰科技等部分入驻企
业签署了活动参与承诺书。

一个汇集政府部门、行业协会、广
大建材企业、认证机构、新型实体企
业、消费者、媒体的工作体系已经全面
建立，一股凝心聚力的绿色力量已经迸
发，绿色建材下乡活动将全面实施。在
六部门的指导下，中国建筑材料联合
会、绿色建材产品认证技术委员会将会
同中国建筑材料流通协会、中国木材保
护工业协会、中国建材工业经济研究
会、中国扶贫开发协会，并充分吸纳发
挥中国建筑装饰装修材料协会等行业组
织在细分专业领域的作用，联合京东集
团等新型实体企业、热心公益的认证及
技术机构，以及北新建材、立邦涂料、
顺达墨瑟门窗等为代表的致力于行业转
型发展的广大生产企业，积极对接浙
江、山东、四川、天津等试点地区，统
筹并推动全国及试点地区相关工作，形
成全国统一效应，共同推动绿色建材走
进千家万户，扮靓美好生活。

北京国建联信认证中心总经理武庆
涛、中国国检测试控股集团总经理朱连
滨、北京建筑材料检验研究院总经理何
光明、中国建筑科学研究院认证中心主
任路金波、中国质量认证中心副总监田
晓飞、北新集团建材股份有限公司北新
绿色建筑研究院常务副院长党连军、立
邦中国装饰涂料事业部销售总经理吴
迪、顺达墨瑟门窗有限公司品牌营销总
监李依瞳及相关人员出席了启动会；中
央电视台、人民日报、经济日报、光明
日报、人民网、新华网等近百家新闻媒
体、地方建材主管部门及相关机构、全
国建材生产销售服务及相关企业等代表
在线上线下出席会议。据统计，本次会
议线上参会人数超过5万人。 （中材信）

2022 年绿色建材下乡活动信息发布及线上平台启动会举行

绿色建材下乡活动全面启动
首批参加绿色建材下乡活动产品清单及企业名录公布

6月2日下午三时，上海市室内环境
净化行业协会在线举行“中国室内环境
空气污染白皮书发布会”，正式向全社
会、全行业发布《中国室内环境空气污
染白皮书》(以下简称白皮书)。

据悉，白皮书由上海市室内环境净
化行业协会 （以下简称上海室内净化协
会） 牵头组织，由上海应用技术大学参
与编写，上海市建科环境技术研究中心
参与产品测试，上海财经大学进行数据
模型分析，由新浪家居、京东到家服务
等提供入户检测家庭的遴选，由蓝莘环
境检测公司开展入户检测，历时一年余
编制而成。

发布会上，中国工程院院士侯立
安，上海市民政局、市社团局社团管理
处副处长姜琦以及相关研究机构、高等
院校、相关行业协会、新闻媒体等参加
了线上会议。发布会吸引了有近 400 位
室内空气净化行业的企业代表线上参加。

与会人员听取了上海室内净化协会
秘书长王芳关于白皮书的整体结构、主
要内容以及编写过程的报告。

王芳在报告中说，2021年，上海室
内净化协会委托第三方检测机构，针对
1000户二年内新装修家庭进行空气质量
检测。检测结果表明：一是居民室内空
气环境普遍存在甲醛和总挥发性有机物

污染超标，部分居室存在苯系物污染超
标情况；二是甲醛等污染物的释放速率
与温度相关，其中甲醛超标率较高的季
节是春夏两季，超标率达83%和77%，总
挥发性有机物超标率较高的季节是夏季
为42%，春季为33%；三是冬季甲醛超标
率为 18%。即使未超标的居室，平均甲
醛浓度也达到了 0.065 毫克/立方米，其
污染物平均浓度也很接近国家标准限
值。总体看，居家新装修后的化学污染
现状长期存在。提高室内空气品质，保
障居民健康，是一个长期的课题。

本次发布会正值打赢“大上海保卫
战”、决胜抗疫之际召开的，有其特定的
意义。对此，王芳解释道：“现代人有
80%至90%的时间是在室内度过的。近年
来，人们对室内环境净化、渴望清新空
气的理念愈发重视，特别是新冠疫情暴
发以来，人们对健康的人居环境意识更
为强烈。研究表明，新冠病毒在空气中
的传播风险远高于人体接触传播。实施
居家隔离就是最大限度隔断病毒传播。
因此，从社会整体健康利益看，疫情防
控常态化的背景下，民众对室内空气质

量要求更高、更迫切了。”
据悉，上海室内净化协会持之以恒

把“中国好空气”为己任，自2002年以
来，该协会针对国内商务楼、住宅建
筑、医疗康养、宾馆酒店、车辆游轮等
室内空气质量状况开展大量的调研，发
布了10余篇具有社会影响力大、行业感
召力强、企业受众面广的调研报告，凸
显了实践与理念的知行合一；2021 年，
该协会接连开展了为期 8 个月的城市调
研，在上海、北京、长春、济南、郑州
等代表性城市里聚焦民生工程，对1000
户家庭入户的空气质量进行检测，取得
了第一手资料。

与此同时，该协会深入家装领域，
走进千家万户，对民众认知度高的除醛
类产品、活性炭产品以及绿萝、吊兰、
洋葱、柚子皮等进行了比对性测试，对
权威期刊有关污染物致病机理的文献进
行梳理，召开专家听征会，最终形成了

《中国室内环境空气污染白皮书》，为服
务于政府、服务于行业、服务于企业发
挥了行业协会的桥梁、纽带作用。

据了解，白皮书共分 8 个部分，全

文 3 万多字，分别对二年内新装修家庭
空气污染的现状、不同产品的甲醛去除
率等进行分析；白皮书详细阐述了国内
室内环境空气污染的七大现状，向人们
提供了四条室内环境空气污染预防和治
理提示，成为一部详细记录我国室内环
境空气污染现状的重要报告。

发布会上，姜琦作讲话，她说：“据
我所知，在上海行业协会中，能够发布
地方性的白皮书是屈指可数的。此份白
皮书兼具专业性、普及性和前瞻性、为
全社会提供一个全面了解中国室内环境
空气产业发展全景的窗口和平台，为政
府的产业政策制定和企业发展规划提供
了坚实有效的帮助。”最后，姜琦殷切期
望这部白皮书能真正发挥出其价值和效
用，让上海市民乃至全国人民都能切实
刷新高品质生活的获得感。

侯立安院士充分肯定了该白皮书的
社会价值、行业价值和民生价值，并作

《疫情下室内空气污染净化行业发展趋
势》主题报告，就全球公共卫生系统的
形势与挑战、空气污染净化行业发展、
全流程空气净化消杀技术方案以及空气

环境防疫保障策略与建议等内容向与会
人员做了详细阐述。他呼吁：从国家层
面上，要建立起更加全面系统、科学有
效的空气环境防疫技术标准体系，要完
善室内空气环境防疫技术指南，要推进
成熟空气环境防疫技术的强制推广应用。

发布会整体认为，上海室内净化协
会立足新发展阶段，贯彻新发展理念，
构建新发展格局，把白皮书编制与实现
双碳目标、与国家一系列防疫政策结合
了起来，与构建美好的健康人居环境结
合了起来，与推进行业高质量发展结合
了起来，所取得的成绩来之不易。白皮
书对下一步行业和企业具体治理路径以
及更大程度惠及民生的社会效应和经济
效益有着新的标杆指向；白皮书对当今
实现碳达峰、碳中和目标，对人们理顺
好人与自然、人与建筑、人与空间的健
康关系起到了引领作用；对服务企业、
规范行业、发展产业所形成的业态创新
起到了示范效应；对提升人居环境品
质、推进行业高质量可持续发展有着可
借鉴可复制的意义。

提升人居环境品质 实现行业高质量发展
——《中 国 室 内 环 境 空 气 污 染 白 皮 书》发 布 会 在 线 活 动 侧 记

□李兴龙 宋世琦


