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建筑行业一直以来都是我国碳排放
大户，占全国总排放量的 51%，建筑门
窗作为建筑节能的关键部位，以技术创
新为发展路线，降低建筑门窗在材料、
建造和使用过程中的能耗，研发和应用
建筑遮阳与门窗幕墙节能技术和产品，
全面提升建筑遮阳与门窗幕墙行业的产
品和服务质量，对推动建筑业实现绿色
低碳高质量发展有着重要意义。

深入研究探讨建筑门窗行业新形势
下技术创新的方向和重点，对建筑门窗
在建造过程、使用过程中的节能减排有
着重大影响，也是实现“双碳”目标关
键技术路线的“牛鼻子”。

我国幅员辽阔，行业、企业首先要
梳理并研究全国严寒、寒冷、夏热冬
冷、夏热冬暖等不同气候地区目前最高
建筑节能标准对门窗的新要求，特别是
传热系数K值、遮阳系数、抗风压、气
密、水密、隔声性能等。研发和应用外
窗在不同气候区和执行更高节能标准对
框材扇料断面设计、减低冷热桥、增大

强度刚度、提高外窗整体质量性能的新
要求、新方案、新工艺。尽快研究建筑
门窗行业如何适应装配式建筑的诸多技
术措施要求，如何设置门窗副框以利提
高连接牢度和可靠性，以及增强气密性
能与方便和精确门窗施工安装。

宣传普及“系统门窗”的新概念和
新要求，基于产品全寿命周期和系统思
维理念，通过系统化设计、整体性优
化、全面技术质量体系保障、精细化制
造加工、专业化检验认证，大幅度提高
门窗产品的质量可靠性、稳定性和性价
比及耐久性和使用寿命。

突破建筑门窗行业的传统发展模式
加速高质量发展步伐，需要摒弃外延扩
大再生产传统模式，坚持科技创新内涵
提升式增长方式，建立从生产端到应用
端全过程产业链的质量提升保障制度，
做精做实做强细部，确保门窗的长久使
用性能和系统质量。推行门窗行业产品
技术的推广、限制、禁止目录清单，坚
决淘汰低端劣质技术和产品，大力推广

普及先进技术和产品。
建筑门窗行业要建立建筑门窗技

术、产品质量标准与时俱进的发展机
制，充分利用发挥国家标准、行业标

准、信誉度高的团体标准、企业标准的
多元作用，促进形成相互融合、相互促
进、有机结合的标准化体系，及时为先
进成熟的新技术、新产品进入建筑应用

市场铺垫好标准化道路。
进一步加强对建筑门窗产品的质量

检验检测协调工作，建议主管部门加强
对基层检验检测机构的监督管理，确保
检验程序依法依规，检验方法准确无
误，检验数据客观真实，坚决杜绝给钱
出假报告现象。充分利用好“认证+保
险+信用”的市场保障机制作用，通过建
立质量认证、保险担保、信用承诺多层
叠加担责体系，为建筑门窗产品采购应
用者吃一颗“定心丸”，让质量不合格缺
乏信用的企业难于在市场蒙混过关。

推动建筑节能系统产业链特别是节
能门窗遮阳产业的高质量发展，大力推
广超低能耗、近零能耗建筑是实现碳达
峰碳中和战略目标的重要途径。经过多
年技术经验积累，节能门窗已颇具规
模，研发创新能力不断增强，市场占有
率稳步上升。但仍存在有不按标准生产
施工、研发投入力度不足、伪造检验报
告等诸多方面的问题，这些问题都是工
程质量安全和业主维权的不稳定因素。

这就需要全面提升门窗质量和节能
水平，淘汰低性能窗，重点发展高性能
窗和推广优质中性能窗，坚定走保温、
隔热、遮阳一体化道路，大力发展三者
合一的新型门窗体系，满足更高效率建
筑节能和绿色建筑的需求。积极适应既
有建筑节能改造的需求，尽量不要大拆
大卸原有门窗，而要在原有门窗上多动
脑筋、多想办法，比如北方地区再加一
层中空玻璃窗，南方地区利用原有窗框
改为中空玻璃窗，或把原有单层玻璃窗

再进行加工增加一层玻璃，或粘贴保温
膜或遮阳膜，降低其传热系数K值并增
加遮阳率。

大力发展气凝胶高性能窗。气凝胶
玻璃导热系数 0.014 瓦/米·度，透光率
87%~92%，经过试验，在中空玻璃中填
充10毫米厚的气凝胶，窗的传热系数K
值可以降低到 1.1~1.0 瓦/米·度，要想
传热系数更低可再增加填充气凝胶厚
度，并可以防爆吸收冲击波。

钢门窗、木门窗、铝合金门窗、玻
璃钢门窗、塑料门窗要大力开展技术创
新，积极采用新材料、新技术、新构
造、新工艺，互相借鉴，扬长避短，走
复合化的道路。要善于应用钛合金等防
腐、轻质、高强的材料，开发框材、扇
料，以及五金件、辅料和多种开启方
式，增加遮阳功能。进一步研究防止门
窗型材和辅料老化、防止温度变形过
量，防止五金配件易于损坏，防止开启
和闭合失灵，防止使用寿命达不到规定
年限的技术措施并提高其控制指标。

主管部门、行业协会应尽快建立和
推行全国统一标准的门窗认证评价体
系，建立标准化、系统化门窗大数据
库，进一步加强工程监理和行业、社会
监督，推动从业单位不断转型升级，促
进节能门窗产业系统化高质量发展。

可以说，“双碳”目标的提出，为建
筑门窗行业的发展注入了新的动力，也
标志着低碳环保健康的门窗产品成为新
阶段的行业发展主旋律。
（作者系中国建筑节能协会副总工程师）

建筑门窗行业如何实现绿色低碳高质量发展
□屈宏乐

近日，国家市场监督管理总局和国家
标准化管理委员会发布 2022 年第 8 号中
华 人 民 共 和 国 国 家 标 准 公 告 ，GB/
T18244—2022《建筑防水材料老化试验方
法》国家标准将于2023年2月1日正式实
施。

《建筑防水材料老化试验方法》标准
由建筑材料工业技术监督研究中心、中国
建材检验认证集团苏州有限公司等防水
材料生产企业、设备生产企业、国家质检
机构、科研院所和高等院校共32家单位参
加起草。

在 20 世纪末和 21 世纪初，我国参照
国际标准，结合我国实际情况制定与颁布
了GB/T18244—2000《建筑防水材料老化
试验方法》国家标准。该标准自 2000 年 5
月1日实施以来，已有20多年历史。该标
准被我国11个防水卷材国家标准和行业
标准与7个防水涂料国家标准和行业标准
采用，对提高防水材料耐久性、延长防水
工程使用寿命发挥了积极作用。

20多年来，新型防水材料品种不断涌
现；防水材料应用领域不断扩大；人工气
候加速老化试验设备更新；国际标准
（ISO）已经修订，GB/T18244—2000《建筑
防水材料老化试验方法》已不适应新形势
的发展，急需修订。

新颁布的 GB/T18244—2022 与 GB/

T18244—2000 相比，修订的主要内容如
下：

1.更改了一般规定(见第4章；2000年
版的第3章)；

2. 删除了臭氧老化和人工气候加速
老化(碳弧灯)试验方法(见2000年版的第5
章、第7章)；

3. 删除了附录 A～附录 G(见 2000 年
版的附录A～附录G)；

4. 更改了人工气候加速老化——氩
弧灯的技术条件(见第6章；2000年版的第
6章)；

5. 更改了人工气候加速老化——荧
光紫外灯的技术条件(见第7章；2000年版
的第8章)。

本次修订中，人工气候加速老化试验
方法部分内容参考了ISO4892-1:2016《塑
料 实验室光源暴露试验方法 第 1 部
分：总则》、ISO4892-2:2013《塑料 实验
室光源暴露试验方法 第2部分：氙弧灯》
和ISO4892-3:2016《塑料 实验室光源暴
露试验方法 第3部分：荧光紫外灯》。

GB/T18244—2022《建筑防水材料老
化试验方法》国家标准的修订、颁布和贯
彻实施，将进一步提高我国防水材料的产
品质量，延长其耐久性和使用寿命，保证
建筑工程和基础设施的质量。

（中建材）

《建筑防水材料老化试验方法》
国标明年2月正式实施

山东潍坊市寒亭区太阳街和园小区
施工现场，重达4.7吨的18级楼房台阶，被
塔吊从货车上缓缓抓起，移至七层楼上的
安身之处，工人们手持撬棍或平推或勾
拉，确保台阶的预留孔吻合前后凸起的4
根钢筋。从抓取到卡槽成功，仅用了8分钟
时间，之后再加以灌浆固定即可。

盖楼房如同搭积木玩乐高，近年来，
以装配式建筑为代表的绿色建筑越来越
多地走进人们的生活。

“乐高”式拼插盖大楼

6 月 20 日上午 10 点，潍坊三建智能
装配基地一期房屋装配式生产车间内，
90后小伙王昱昊守着钢筋自动点焊机，
数着一圈圈的焊点和火花。不远处，轨道
行吊将绑扎好的楼梯内置钢筋吊至钢模
旁，等待混凝土浇筑。

“浇筑成型后，就会吊运到堆场养
护，定时自动喷淋，楼梯达到合格强度才

能出厂。”生产经理郭祥洋说。
相对于传统的建筑工地现场作业，

工厂化生产的楼梯实现了标准化设计、
模块化生产、装配化施工。工人可在相对
恒温的车间内作业，避免了尘土飞扬和
严寒酷暑的侵扰。

“‘乐高’式的施工效率比工地现场
浇筑作业提高了一倍以上。我们一共15
栋高层项目，此前同等规模的施工现场
需要300多人，现在通过更多采用预制构
件，已经减少到130个人。”和园小区项目
经理张成坤说。

装配式建筑既包括大型主体部件预
制，也包括装配式内装。在潍坊优丽雅装
饰软包制品有限公司总经理赵忠利的办
公室里，记录着最近的施工项目：威海奥
莱小镇、茂华爱琴海、潍坊深圳科技园等
16个项目。

赵忠利发明了一种可调节挂装结
构，能将预制好的石板、木板等材料铆固

装配上墙，免去了装修现场的沙子、水泥
涂抹，更加环保。“现在数万平方米的项
目都是小的，很多项目都是十几万平方
米起步。”赵忠利说，得益于各级政府大
力推行的装配式建筑，他今年的业绩将
实现翻番。

“我马上要到威海奥莱小镇去，指导
新招募的安装队伍，这种‘傻瓜式’安装
方式，部件运到施工现场直接挂装就好。
新招募工人对工艺流程尚不熟悉，讲一
讲技巧能让他们更快更好施工。”赵忠利
说。

安装队伍不足制约推广

“装配式建筑有低碳环保的特点，不
过造价成本是开发商顾虑的重要因素，
装配式建筑大约一平方米会增加 200~
300元。”潍坊市房地产业发展服务中心
建筑产业化科负责人路振宇说。

在房价动辄几万元一平方米的一线
城市，增加几百元成本并无太大感觉，可
是在三四线城市，消费者非常在意。路振
宇说，现在潍坊属于推广初期，如果全市
装配式建筑规模上来，预制构件的成本
就会下降。

“像我们公司，从设计、工厂加工到
现场施工，然后水电安装、装饰装修、后
期运维，都形成了闭环全产业链的装配
式建筑发展模式，这样成本就能得到很
好的控制。”昌大建筑科技有限公司副总
经理李飞说。

每个构件的重量都以吨计，习惯了
传统作业的建筑工人能否适应？

在潍坊，安装工人缺乏是推广装配
式建筑的制约因素。“潍坊专业和稳固的
安装工人队伍还比较少，我们预制构件
生产方经常要指导工人怎样安装。”生产
经理郭祥洋说。

为了提高装配效率，潍坊三建智能
装配基地还专门拿出半个车间用来培训
安装工人，让他们尽快熟悉叠合板等装

配式部件的安装流程。
昌大建筑科技有限公司所在的潍坊

昌大建设集团，则是用“以老带新”增加
熟练工。“任何行业里人才都是最重要
的。要有培育平台，形成较好的人才梯
队，这样项目才能更好地发展。”李飞说。

郭祥洋介绍，因三四线城市缺少相
应的配套企业，导致安装效率较低。潍坊
市场浇筑都用木模定型，而一些“中”字
头大企业，在施工时采用可回收的铝模，
既可减少成本又能加快施工速度，引得
一些地方企业模仿。

政策推动装配率落地

从高处看，潍坊三建智能装配基地
一栋栋车间的弧形顶棚，犹如波涛接连
成片。因生产低碳环保的装配式建筑构
件，这里被列入2021年山东省新旧动能
转换优先项目，7万余平方米的生产车间
当年建成。

2019年11月，潍坊市政府印发关于
大力发展装配式建筑实施方案的通知，
提出发展装配式建筑的总体要求、具体
目标、支持政策、保障措施。

“不仅有明确的装配率要求，还在建
设用地、高新技术企业税费、贷款贴息、
信用等级评价、农民工工资保证金、履约
保证金、容积率奖励、提前预售等方面制
定了10项扶持措施。”路振宇说。

对于开发商来说，回款速度至关重
要。装配式建筑在地上一层就可预售，开
发商非常看重这一点。“潍坊还要求新地
块拍卖前，就需要提前告知装配式建筑
比例，并写入土地出让合同中。提前预售
时间，这是保证装配率的最关键一点。”
路振宇介绍说。

今年5月，山东省下发通知，要求推
进建造方式绿色转型，提出计划到 2025
年新开工装配式建筑占新建建筑比例达
到40%以上，这无疑成为潍坊市发展装配
式建筑的又一“助推剂”。 （张鹏）

政策先行，也要市场随行
—— 山 东 潍 坊 装 配 式 建 筑 发 展 现 状 透 视

江西省会南昌市是一座英雄的城市，
震惊中外的“八一”南昌起义，曾在这里穿
透了历史的黑暗，铸就了炳耀千秋的红色
传奇。历史、人文和故事，孕育了这座城
市深厚的文化底蕴，而经济的快速发展和
城市化进程的推进，也为这座英雄之城带
来了无限机遇。在这里，多乐士经销商章
伟标，凭借着敏锐的眼光与智慧，抓住发
展机遇，恪守诚信为商之道，与城市发展
同频共振。他坚信，做自己心中的英雄，
向着正确的方向砥砺前行，梦想必将达
成。

做不做事首先看行动

“我最大的压力，是从工程领域转向
零售渠道的布局，这是全新的开始。”进入
涂料行业摸爬滚打十多年以来，章伟标一
直从事工程领域，2021年开始才真正踏入
零售渠道。

“零售渠道相比工程渠道有点婆婆妈
妈，零售每天都有做不完的事儿，但也很
充实。”在章伟标看来，零售与工程是完全
不同的两个概念。从客户群体来说，零售
渠道面对的是千千万万的客户，每天都在
跟大大小小的单。但从风险角度来说，零
售有更快速地回款，能保证稳定的现金
流。

“零售是一个‘细水长流’的生意，这
个生意看似不那么大，但每天都有现金
流，钱是‘握’在自己手上的，风险指数
低。”章伟标说。

在动荡的市场中，资金是企业的“血
液”。或许基于这种认知，章伟标决定开
始深耕零售。他认为，一二线城市里，零
售渠道将有重要的市场机会。零售主要
是做存量房市场，比如老旧小区家居翻
新、二手房装修，还有就是部分毛坯房业
务。由于精装、整装、定制的推进，存量房
带来的需求非常可观。同时，受近两年疫
情、国家房住不炒、双碳目标等影响，人们
对环保健康和美好生活的需求提升，让质
量优名气大的品牌拥有更多的市场商机。

南昌的精装普及率还不高，涂料零售
生意还有得做，必须抓紧一点做，早一点
切入精装、整装渠道。章伟标正是看准了
自己的目标和方向，特别热切地希望拿下
多乐士南昌零售渠道，来充实和实现公司
战略。

就在多乐士零售渠道还在考察章伟
标经销能力时，看准目标的章伟标就已经

“迫不及待”地出手了。
在南昌，司马庙建材大市场因其知名

度和影响力被冠以省级建材市场，经营规
模大、销售体量大、位置好的商铺是非常
稀缺的资源，没有人脉商圈关系，可谓一
铺难求。章伟标却做到了，当他将面积近
一百平方米的司马庙建材大市场商铺租
赁合同亮出来时，多乐士零售渠道被章伟
标的满满诚意打动。

“市场上很难再找到一个这么好的店
面，既然已经租下来，如果不做多乐士，就
要选择其他品牌，那不是就给多乐士增加
了一个竞争对手。好多事情是这样的，做
不做事首先看行动。”认准目标执意前行
的章伟标，最终真正进入了多乐士南昌零
售渠道。

成功进入多乐士零售渠道之后，章伟
标又做了一件令人吃惊的决定：首单进货
额 300 万元。几乎囊括多乐士零售渠道
所有产品，目的是尽可能地让分销商、客
户买到心仪的产品，保证竞争力。并且等
所有货品到仓才开店做生意。章伟标说

“我不打无准备之仗，所有准备工作都要
做好，不能让客户等货。物流、人员，全都
配齐，产品到了，服务跟上，我用最大的诚

意来面对零售市场，我想我能做好。”

150个分销商的选择

章伟标办公桌上有一串小叶紫檀手
串，珠子要比普通手串大上一倍，串珠木
质细腻，纹理漂亮。

“这是用300年的老料做的。”章伟标
介绍。这块料是他无意间淘来的，原料是
一根凳子的凳腿，当时只是抱着试一试的
心态，没想到还真淘到了宝。说到这里的
时候，章伟标有些得意，“其实做生意也是
这样，眼光和选择都很重要。”

章伟标非常庆幸选择了多乐士这样
的国际性大品牌。他说：“做市场如同打
仗，阵型很重要。多乐士一流的品质，就
是我们开拓市场的枪炮弹药。”

有了好的弹药，就要占领市场了，挑
战还在后面。如何成功地做好零售，章伟
标给自己设定了目标：半年内，搭好 100
家以上的分销网点，整理市场上的窜货乱
象，让所属区域市场尽快步入健康良性循
环。

在涂料市场摸爬滚打了十多年的章
伟标，凭借在当地行业内的影响力，如火
如荼地开启了他的零售市场。“前三个月
的利润持平甚至亏本，充分让利给分销
商。虽然每个分销商的心态不一样，但追
求利益的目标一样。前期我们就天天沟
通，我宁愿把利润都让出去，甚至亏一些，
也要先把他们聚拢到一起来，心往一处
想，然后一起发力把生意做好。”

此外，章伟标还特别注重服务、仓储、
物流、配送、涂刷一个都不能少。为了更

好地服务零售客户，章伟标在黄金地段的
店面旁边，又新增了一个仓库，让客户提
货更方便。开拓市场时期也不限定条条
框框，比如送货没有数量和金额要求，客
户有需求就送货。章伟标解释说：“我们
要先把事情做好，事情做好了，生意也就
越做越好，这是一个良性循环的过程。”

章伟标还有个特别牛的地方，但凡遇
到客户投诉或消费者的诉求，他总能在第
一时间妥善解决。因为进入涂料行业比
较早，他对产品的性能，包括一些施工常
见问题，了解比较全面，所以在技术服务
这一块，章伟标认为，自己身上有着与其
他零售商不同的优势。“一是客户来到店
里，跟我一聊，只要谈到技术上的东西，都
觉得我这个老板还挺专业的。二是遇到
顾客反映的问题，我们绝不拖泥带水，立
即去现场实地了解情况。”快速的客诉处
理，让章伟标的信誉度大大提高。

在开拓市场的过程中，章伟标很感激
多乐士销售团队的“助攻”，可以说是帮助
他开拓市场的锋兵利器。“特别是在帮助
我们做渠道开发上，我们一起跑市场开拓
渠道，每个月基本上开车行程都在 3000
公里左右。销售经理收集到的意向客户
信息也会转给我们电话微信跟进。包括
给我们分享经验，协助我们规划一些促销
活动，帮助我们加快货物轮转。”多乐士团
队的帮助给章伟标做好零售的底气。

4个月之后，章伟标的业绩让人吃惊：
150多个分销商囊括怀中，市场窜货现象
几乎泥牛入海。章伟标提前两个月达成
了半年目标。

一个店、一条线、一个面

变幻诡谲的市场，无时不在考验
企业家的驾驭能力。

这座已经有着二十多年历史的大
型建材市场，虽然曾经门庭若市，但已
不复当初繁华景象，这或许是国内大
部分家居卖场经营状况的一个缩影。

章伟标介绍说：“现在上门的客户
越来越少，门店流量下滑，是每个经销
商都在面对的问题，我们自身也在积极
通过线上渠道做一些引流。数字化时
代已经来了，必须快速响应变化，才能跟上
市场发展节奏。”

谈起数字化发展，章伟标对多乐士的
一系列数字化工具深有体会。“我应该是
全国第一个装DMS系统的经销商。”他骄
傲地谈起，“在以往做生意，我可能只是通
过以前的经验来做决策，但是这套系统是
站在全国的高度来帮我们分析这些数
据。公司会依据DMS 的数据报告，做相
应的数据分析以及下一步的改善措施，来
帮助我确定下一步的工作方向和重点，极
大地提高了经验效率。”

谈及未来，章伟标提出了9个字“一个
店、一条线、一个面”。第一，做好一个店，
把零售业务精耕细作，做深做透，再进行复
制，未来的目标，是开更多的店。第二，搞
好一条线，针对批发这一条线。把服务做
得更好，把渠道网络建立得更全面。第三，
打造一个面，通过零售批发平台，后续会更
进一步开拓涂装服务、施工设计等。未来
一定是往“服务商”的角色去转型的。

无论是做人，还是做企业，品质尤为
重要。

在南昌涂料圈里，章伟标一直保持着
较好的口碑。他的秘诀就是两个字——
人品。

从小到大，父亲的教导深深地刻在章
伟标脑海中——与人为善，吃亏是福。这
是父亲的经商之道与做人之道。章伟标
说，父亲是较早一批供销社的老人，在过
去的风雨岁月中，一辈子最看不惯和痛恨
的，就是假货和假冒伪劣。耳濡目染，正
品、货真价实也是章伟标的人生底线。

对于公司经营，章伟标同样将“人品”
放在了首位，“我觉得，在外面交际，一定
是‘做事先做人’，如果做人做不好的话，
我相信未来的路也是走不长远的，人品就
是人生的一个通行证。”

实践其所信，励行其所知。凡事都要
脚踏实地去做，不驰于空想，不骛于虚声，
而惟以诚信的态度作踏实的功夫。以此
态度做事，则功业可就。

（钟涂）

■走近企业家

实践其所信 励行其所知
——访江西久乐建材有限公司董事长章伟标
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