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随着新一代消费大军的崛起，人们
对于装修风格有了新的理解，奶油风、
侘寂风、极简、轻奢、高级等词成了住
宅装修的热搜词。同一时间，带有素
色、质感、低光感等标签的瓷砖产品在
2022年表现得尤为火爆，甚至于成为各
大瓷砖品牌新品研发的统一方向。

众所周知，流行是一个轮回。有时
候风靡一时的事物，可能没过多久就逐
渐过时了；而过时已久的事物，也可能
在某一天重回潮流前线。所以，那些

“一头热”只知道跟风的从业者们，或许
真的需要对自己提出一个灵魂拷问：
2023素色砖，今年还能继续畅销吗？

事实上，瓷砖流行的演变与时下装
修风格有着莫大的联系。在追求富贵华
丽的年代，市面上暖黄色的抛光砖供不
应求；在追求低调奢华的年代，各种还
原天然石材的大理石瓷砖备受热捧；在
追求极简干练的年代，黑白灰色系的瓷
砖占据了市场主流；在追求舒适安逸的
年代，柔光砖、素色砖成为了消费新宠
……

可见，想要掌握瓷砖流行的走向，
就需要对最新的装修趋势有着敏锐的洞
察。虽然说这种趋势在需求和审美的进
化中显得有些变化无常，但也依然是有
迹可循的。以下八大装修趋势，或许就
隐藏着2023年瓷砖的流行风向。

趋势一：曲线
现在的住宅装修中，曲线出现的频

率可以说越来越频繁，例如没有边棱角
的家具、流畅圆润的拱门造型、具有一
定弧度的墙面等。这种极具感召力、吸

引力的形态元素，能够给到居住者一种
亲切、愉悦、轻松的感觉。

在瓷砖实际应用中，墙面区域便可
广泛应用到这一元素。例如选用可弯曲
的岩板，打造弧形墙面可规避空间的阴
阳角，打造成过道的拱门则可增加空间
艺术性。据了解，目前新明珠、金牌、
顺成、蒙娜丽莎、马可波罗等大型岩板
厂家均推出了可弯曲的岩板产品，且已
经在各大项目中落地使用。

趋势二：自然
露营潮的背后，其实是人们在长时

间居家的压抑情绪下，展现出对亲近自
然的渴望。因此，包括原木、亚麻、竹
编、藤条等自然材料，可以让人的心灵
得到一定的抚慰，而纹理取材于自然的
瓷砖，也自带着宁静和安稳的自然力量。

以木纹砖为例，这种产品常见于日
式、原木、北欧、新中式等多种装修风
格中，给人一种自然舒适的感觉。威尔
斯便是抓住了这种趋势，进而推出了臻
木系列木纹砖，并借助创新高精技术，
对产品的质感、触感、美感进行全方位
提升，让空间显得更加自然。

趋势三：质朴
装修设计越来越倾向于用最纯净的

设计语言，还原空间最真实的面貌，而
混凝土、微水泥就是极具代表性的材
料。裸露的材料质感能够最大限度地抹
平人内心的浮躁，摒弃繁杂的纹理可以
让空间变得更加优雅、耐品，这也是微
水泥瓷砖、素色瓷砖风行的主要原因。

从微水泥瓷砖、素色瓷砖品类诞生
至今，有不少瓷砖品牌对该品类进行了

多次的迭代升级，能强陶瓷便是其中之
一。据了解，能强最新推出的二代素色
砖虽然涵盖了多种复杂的工艺，但总体
的视觉效果仍然透露出一种柔和且不张
扬的美，最大限度还原出生活的纯真和
质朴。

趋势四：复古
在小红书上，法式复古风装修受到

大批年轻人的喜爱，甚至有些年轻人会
淘一些旧物回家当成摆件，只为营造老
电影中“Vintage”（复古风格） 的氛围
感。不得不承认，这种风格的装修确实
是自带一层时光滤镜，随手一拍便能出
大片，够个性也够独特。

说到渲染空间的氛围感，复古小花
砖绝对是一把好手。一提起复古小花

砖，很多人都会先想到意大利瓷砖品牌
IMOLA，其 1874B 系列和 KIKO 系列堪
称小花砖的经典，该产品不仅带着浓浓
复古气息，还突破了尺寸和纹饰的限
制，让空间成功打破沉闷、常规的视觉
感受。

趋势五：微光
某知名设计机构曾预测，无主灯设

计的流行不是昙花一现，而将逐渐成为
主流。因为比起一盏吸顶灯，现在人们
更需要“全景光”的照明方案，恰好无
主灯设计就是遵循了这一理念。当无主
灯设计成为主流，亮光砖的存在将变得
尴尬，而微光瓷砖将进一步崛起。

正是基于对用户体验的研究和对空
间设计的探索，马可波罗2023年推出了

20度左右雅光系列新品e-stone4.0。据了
解，该产品采用自主研发的微影光雕复
刻 LTR，精准将釉面光泽度控制在 13~
25度之间，既不刺激眼睛，又能借助漫
反射呈现多层次的光晕效果。

趋势六：精致
如果要问什么人在装修过程中最痛

苦，那一定是细节控。这类人极度追求
精致，执着于在细节处不断优化再优
化。大到对装修主材，小到对一颗螺丝
钉，他们都表现得无比挑剔。而往往越
是追求精致的消费者，越是容易被不显
眼的诚意打动。

将品牌定位为轻奢的KMY，正是因
为服务了不少“精致主义”的消费者，
从而极其了解这类人的喜好。近期，
KMY多款创新工艺产品即将推出市场，
其中包括惊艳眼球采用“原创技术——
釉变结晶干粒”的星幻系列大板。据
悉，该产品在灯光下表面闪烁出虹光的
幻彩，随着环境光强弱和视线角度转换
呈现出点点星光，极大地满足了细节控
的胃口。

趋势七：治愈
为了缓解工作和生活的压力，有的

人走上了“吸猫”的不归路，有的人则
沉沦于“rua娃”无法自拔。据说，每一
位触碰过婴儿肌肤的人，都很难忘记那
种丝滑、亲切的感受。试想一下，如果
这种质感能复刻在瓷砖表面，那生活将
是多么的治愈。

欧神诺 2022 年度战略新品“肤感
系”细柔面产品，就是一款凭借温润细
腻的触感成功出圈的瓷砖。据悉，该产

品表面呈现25度油脂舒适光泽，具有婴
儿肌肤般的柔和触感，不仅没有瓷砖的
冰冷，肌理和色彩还十分治愈，为人们
的生活带来轻松、愉悦和舒适。

趋势八：健康
新浪家居《疫情下的家居消费心态

调查》显示，疫情过后消费者对家居健
康更加重视，65%的人会选择改善家居
环境系统。从2022年上市陶企公布的多
项专利来看，研究方向多大指向瓷砖的
功能性，其中包括耐磨、耐污、防滑、
抗菌、除臭、透光等。

当沉浸在 996 快节奏生活的人们开
始领悟到健康的宝贵，健康装修材料的
市场需求将进一步释放。在“健康人
居”领域深耕多年的维罗，目前已经培
育了亮面防滑技术、空气净化技术、超
级抗菌技术等核心技术，其产品的抗菌
率更达到了 99%以上，防滑性达到超 A
级防滑。有了技术实力的支撑，维罗
2023春季新品生态自然石系列将进一步
推动“健康人居”的构建。

综上所述，由于每个人的生活需求、
生活习惯各不相同，在装修的时候便会形
成不一样的选择偏好，最终形成千人千面
的装修风格。尤其是“90 后”“00 后”等追
求个性的群体成为消费主力军，装修趋势
和瓷砖流行都将变得多元化。

面对新生代消费者，陶企如果不主
动去满足他们的需求，还抱着“一招
鲜，吃遍天”“随波逐流”的侥幸心理，
最后不仅无法在风口中分羹，还极有可
能竹篮打水一场空。

（宗涛）

去年爆火的素色砖，今年还能继续畅销吗

位于浦东新区的上海图书馆东馆建
筑面积 11.5 万平方米，可提供座位近
6000 个，满足每年 200 余场讲座、上千
场各类学术活动的文化需求，读者年接
待量可达 400 万人次，是目前国内单体
建筑面积最大的图书馆，集图书、文
献、信息资源、科技创新研发资源、社
科智库研究资源、上海地情研究资源为
一体。

上海图书馆东馆作为一个以艺术、

文化和科技驱动知
识分享的平台，是
当代图书馆飞速发
展的成果体现。同
时，它以中国古代
文人学者青睐的太
湖石为设计灵感，
将文化遗产在空间
中得到传承，展现
了创意、协作和公
共艺术对城市的重
要意义。

林中璞玉
上海图书馆东

馆最引人注目之处
就是它毗邻上海市

区内最大绿地——世纪公园。从外形上
看，建筑主体就像一块被精细雕琢过的玉
石，各面如同钻石的切面和菱角，干净利
落。置于世纪公园一片翠绿的树冠之上，
仿如“漂浮”在绿洲之上的一块璞玉，使这
座“可阅读的建筑”于城市森林中熠熠生
辉。

图书馆的外观以含蓄的手法向印刷
术致以敬意。建筑外立面的抽象图案选自
15张大理石纹路的照片，通过数码打印玻

璃技术被“装订”在图书馆“封面”。光线穿
过这些打印而成的半透明玻璃立面，照亮
了内部空间，使整个建筑更为通透、轻盈，
更有“漂浮”之感。

古时候，文人学者们聚集在太湖石周
围观察它们的竣削的孔穴、斑驳的纹理和
奇特的造型，凹凸曲折、玲珑透空的石头
在不同角度下呈现不同的画面，让人浮想
联翩。

上海图书馆东馆便以太湖石为设计
灵感，重新诠释了中华文化中一种重要的
美学符号。

当参观者在不同的位置观察这座建
筑时，也将领略到类似的启发和体验。

奇石之形
进入上海图书馆东馆内部，近 50 米

高的中庭，轩敞明亮，天光直泻而下，不禁
使人抬头仰望上方。站在中庭，抬头观察，
宏伟的中庭空间使用竹子、橡木和水磨石
营造出开阔而温暖的氛围，不同楼层、位
置的功能区层叠交错、盘旋而上，空间通
透却不单调，一系列由天然竹饰面的格栅
包裹的窗口望向中庭，一眼就能观察到馆
内多元的空间和其中的人与活动。

这形似太湖石“皱、漏、瘦、透”的特
点，又是一取材于中华传统文化的外形设

计。自晋朝起，太湖石就深受古代文人学
者的喜爱，并为他们的创作提供了源源
不断的灵感。太湖石“皱、漏、瘦、透”的形
态是中国古代哲学“道法自然、天人合
一”的体现。上海图书馆东馆的建筑设
计、室内设计和功能划分都能让人们自
然而然地联想到中式园林中的奇山异
石。

艺术之美
这座可阅读的建筑不仅演绎了中华

文化的美学符号，内部空间犹如太湖石
般相互连通，还融合了艺术之美，十位
来自全球各地的当代艺术家，包括徐
冰、谷文达、申凡、郑重宾、艾米莉·
弗洛伊德、倪有鱼、刘文瑄、普拉默＆
史密斯、马兴文以及杨振中，为馆内创
作了多件场域定制的永久艺术作品，使
东馆成为更开放的文化艺术空间。

其中位于中庭、由艺术家申凡创作
的《往来春秋》最让人印象深刻。这幅
艺术作品其实就嵌在一楼中庭的地面
上，所有的读者进馆都会从它上面走
过，但是大多数人可能没有意识到，原
来这是一幅艺术作品，直到大家站在高
处回望中庭时才会发现，原来这里有一
幅巨大的水磨石艺术品。这件艺术品是

以老旧的报纸和上海图书馆的馆藏作为
素材，艺术家用黑白线条隐去文章中的文
字，留下的是标点符号，表现出书刊段落
结构的形式之美。在我看来，留下的标点
更像是文字的韵律标识，走在中庭之上，
演奏出一曲属于自己的无声乐章。

跟随中庭左侧的扶梯可以直接到达
三楼的阅读广场，也是进入阅览空间之
前的一个前奏和过渡。从三楼的阅读广
场眺望世纪公园葱茏葳蕤的树木，构成
了上海图书馆东馆的标志性场景。自然
光倾泻而下，照亮图书，照亮读者，这
样温煦的场景，很难不让人心荡神摇。

上海图书馆东馆不仅拥有大量藏
书，每年还将为400多万访客举办200余
场讲座和上千场的各类学术活动。在这
个11.5万平方米开放、灵活和互联的空
间里，传统的书库变成集展览、活动、
服务的复合空间，从书籍到交集的转
变，知识通过各种形式被传授和分享。

曾经提出“城市，让生活更美好”
的上海正在持续实践当年的宣言。当
下，这样一座 80%的建筑面积向市民开
放的公共建筑仿佛一针强心剂——城
市、建筑、艺术和每个人都在此相遇。

（江泽昌）

“ 漂 浮 ”在 绿 洲 上 的 璞 玉
——上海图书馆东馆建筑装饰赏析

2月13日，《中共中央 国务院关于做好2023年全面推进
乡村振兴重点工作的意见》（以下简称《意见》）发布。《意
见》指出，鼓励有条件的地区开展新能源汽车和绿色智能家
电下乡。对于如何落地绿色智能家电下乡有关政策，美的集
团相关负责人回应称，“美的将持续提升研发技术，并通过
打造数字化绿色回收体系、提供部分绿色家电上线局部改造
系列服务等，切实推进绿色智能家电的普及。”格力电器相
关负责人表示，农村经济逐步进入高质量发展阶段，农村居
民的生活条件逐年改善，对于家电产品需求快速增长，格力
电器也积极参与“绿色智能家电下乡”工作，配套相应落地
措施，在下沉市场铺设更多自有销售网点。

多家企业积极响应
《意见》提出，加快完善县乡村电子商务和快递物流配送

体系，建设县域集采集配中心，推动农村客货邮融合发展，大
力发展共同配送、即时零售等新模式，推动冷链物流服务网络
向乡村下沉。发展乡村餐饮购物、文化体育、旅游休闲、养老托
幼、信息中介等生活服务。鼓励有条件的地区开展新能源汽车
和绿色智能家电下乡。

对此，中国家用电器商业协会秘书长兼新闻发言人张剑
锋表示，“鼓励绿色智能家电下乡有助于刺激家电消费，拉动
内需，优化消费结构，对助力乡村振兴有积极作用。‘鼓励有条
件的地区开展’更具有指引性、鼓励性和方向性的意义，相关
配套政策需各地进一步落实。”

无论从政策导向还是市场需求来看，大力发展绿色家电
产业都已是大势所趋。据国家发改委在2022年公布的统计数
据显示，我国家电保有量已超 21 亿台，且淘汰率涨幅高达
20%。用户对绿色智能家电的需求爆发、企业技术迭代加速，
都成为绿色智能家电下乡的推进因素。

据中怡康最新发布的《新形势下的家电零售暨2022年家
电市场总结报告》显示，我国家电市场新能效产品结构逐年优
化，消费者对新能效产品需求激增。仅冰箱一级能效产品销售
占比就从2019年的39.9%提升至2022年的66.6%。

多家家电企业也表示将纷纷响应，并落地相应配套政策。
美的集团人士透露，公司正加速供应链升级改造、家电回收
等，将其复制转移到全价值链的合作伙伴中。据悉，格力电器
以广州、珠海等多地销售公司为核心，发挥线下销售网络的优
势，深入城乡拉动农村居民消费提质升级。四川长虹电器相关
负责人表示，今年将围绕绿色智能家电在下沉市场展开深度
布局。目前，旗下长虹格润在全国范围内已建成上千个回收网
点，年回收废旧电器电子产品超过200万台。

海尔智家副总裁徐萌也在近日表示，当下，国内家电市场已基本进入换新周
期。目前的海尔专卖店实现了数字化升级，有了自己的回收工厂，推动行业的智
能、绿色家电换新进程。海信视像高层人士称，通过对数字化电源控制等技术的
研发应用，每台海信电视机能耗降低可超30%。

抓住绿色智能家电“下乡”机遇
值得注意的是，近期出台的围绕家电的相关政策，均重点提及绿色智能家电

下乡的重要性。在张剑锋看来，此前绿色智能家电换代主力集中在大中城市市
场，随着家电企业渠道下沉，县乡家电消费展现活力，各类补贴资源也向这一领
域倾斜，将为家电绿色供应链厂商带来新一轮发展机遇。“新一轮家电下乡，也有
助于更好释放下沉市场家电消费潜能。”

谈及企业如何抓住绿色智能家电“下乡”的机遇，中国电子工业标准化技术
协会部长王连升认为，“今年家电市场将呈现复苏，而下沉市场将对整个家电行
情的恢复起到强劲推动作用。除了政策引导之外，企业健全自身绿色产业链，有
效完成新旧能效的换代更迭。鼓励企业依托自有销售网点开展‘下乡’活动，进行
市场化方式联动促销，促进绿色智能家电有效供给，多层力量作用之下撬动效应
将在市场加速显现。”

美的集团人士表示，建议相关政府部门根据当前消费趋势适时制定推出绿
色家电消费政策资源，刺激绿色家电消费。通过国家政策推动和头部企业引领的
有机结合，为绿色家电产品供给与消费不断注入新动力。

张剑锋认为，家电行业市场化程度较高。目前，各个家电巨头已在下沉市场
有所行动。中小企业也需要积极响应，提升绿色化、智能化水平，通过新产品、新
业态，新模式来提升整体竞争力以及下沉消费群体对产品的吸引力，满足消费者
需求是根本。 （贾丽）
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2月21日上午，上海市设计创新中
心、设计引领示范企业授牌暨2023上海
设计之都建设工作通气会在该市世博会
博物馆举行。上海市经济信息化委副主
任阮力出席会议并讲话。

阮力在讲话中指出：要深入学习宣
传贯彻党的二十大精神和十二届上海市
委二次全会精神，准确把握新形势新任
务新要求，全面深入、扎实推进上海设
计之都建设，持之以恒、久久为功。特
别是当前阶段，一要促进科技成果转
化，以设计驱动产业高质量发展，提升
关键核心环节设计创新能力和系统集成
能力，重点打通科技成果产业化最后一
公里，赋能打造“23645”现代化产业体
系；二要促进深化供给侧改革，以设计
点亮民众美好生活，充分利用设计思

维，强化时尚消费品高质量供给，服务
构建双循环新发展格局和国际消费中心
城市建设；三要坚持品牌引领，以设计
共铸上海城市品牌，将设计全面融入城
市的产业发展、空间环境、公共服务、
民众生活和城市品牌，不断推出优秀设
计项目，办好“世界设计之都大会”。

会议就2023年上海设计之都建设重
点工作安排和2023世界设计之都大会进
行了介绍，就上海设计100+、市文创资金
创意设计项目申报和产业人才政策等进
行了解读。

会议对2022年度新认定的57家市级
设计创新中心、13 家市级设计引领示范
企业授牌，进一步夯实上海设计之都建设
主体力量。会上，该市闵行区经委、昕诺飞
灯具（上海）有限公司、上海核工程研究设

计院股份有限公司进行了工作交流。
上海市经济信息化委人事教育处、都

市产业处相关同志，各区经委（科经委、商

务委）的分管领导和科室负责人，各相关
设计院校、行业协会、产业园区和重点企
业负责人参加了会议。 （李兴龙）

上海市设计创新中心、设计引领示范企业授牌暨2023上海设计之都建设工作通气会召开

据奥维云网（AVC）监测数据显示，
2022 年精装修开盘楼盘项目个数 2015
个，同比下降 42.2%；精装套数 145.83
万套，同比下降49.0%。

近日，奥维云网发布《2022年中国
房地产商品住宅精装修市场建材年报》
总结精装修市场建材产品呈现以下特征：

瓷砖
2022年精装修市场瓷砖配套项目个

数 2001 个，同比下降 42.5%；配套规模
为 145.17 万套，同比下降 49.2%，配置
率达到 99.5%。品牌竞争方面，蒙娜丽
莎、马可波罗、诺贝尔、东鹏稳居高
位 ， 冠 珠 以 4.2% 的 份 额 增 长 位 居 前
三，整体品牌集中度有所提升。从售价
结构来看，2022 年精装修市场瓷砖配
套项目中，2.1~3 万元每平方米的配套

量达到39.94万套，份额达到27.5%，占
比最大；从规模同比来看，8.1~10万元
每平方米楼盘售价增长最快，同比增长
89.8%。

乳胶漆
2022年精装修市场乳胶漆配套项目

个数 1874 个，同比下降 45.2%；配套规
模为 137.12 万套，同比下降 51.2%。配
置率达到 94.0%。品牌竞争方面，立
邦、多乐士、三棵树、嘉宝莉、亚士漆
稳居前五，整体品牌集中度略有下滑。
与去年同期相比，固克份额有所提升，
进入排名前十。从城市等级来看， 2022
年精装修市场乳胶漆配套中，新一线城
市需求最高，规模达到44.25万套，市场
份额在 32.3%；在增速方面，一线城市
增长最快，同比增长10.4%。

木地板
2022年精装修市场木地板配套项目

个数 1878 个，同比下降 42.9%；配套规模
为 135.31 万套，同比下降 50.1%，配置率
达到 92.8%。订制份额从去年同期的
17.4%下降到8.0%，品牌效应升级。品牌
竞争方面，圣象、书香门地、大自然、德尔
居于高位。整体品牌集中度有所下滑，其
中水墨江南、扬子份额均有上升，进入排
名前十。2022年精装修市场木地板配套
项目中，中标装标楼盘为主力，份额达
69.3%；在各档装修标准中，2000~2999元
每平方米的份额最高，达到 39.3%；从规
模同比来看，7000~7999元每平方米楼盘
装标增长最快，同比增长253.6%。

开关插座
2022年精装修市场开关插座配套项

目个数 2001 个，同比下降 42.6%；配套规
模为145.14万套，同比下降49.2%。配置
率达到 99.5%。品牌竞争方面，TCL-罗
格朗、西门子、西蒙、施耐德仍稳居前四，
良信以 0.7%的份额增长跻身前五行列。
整体品牌集中度略有上升。与去年同期
相比，德力西、ABB、博联份额均有上升，
进入TOP10排名。2022年精装修开关插
座配套规模TOP开发商中，保利发展高
居榜首，规模达到 8.21 万套，项目个数
105个，万科次席，规模7.61 万套，项目个
数84个。

2023 年趋势预测，建材部品作为精
装房的标配部品，其精装规模始终随大盘
浮动。从品类上来看，瓷砖、乳胶漆、木地
板、开关插座等作为标配，仍将稳稳占据
主流建材产品地位。 （奥维）
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